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摘 要 作为 上市公 司 自 愿 性信 息披露 的 重要渠道 ，
电话会议扮演 至关重要 的角 色 ． 此研究从信 息

不对称 的视角 ， 实证检验 了 电话会议对股价 同 步性 的影 响 ． 研究发现 ，

公开召 开 电话会议有助 于 降

低企业股价 同 步 性水平 ，

二者关 系 在控制 内 生 性 的前提 下依然成立 ． 隨着 问 答环 节 时长 占 比 的增

加
，
电话会议对股价 同 步性 的约 束效果更 明 显 ． 从企业个体特征来看 ，

当企业信 息披露质量较高 ，
机

构投资者持股 比例 低 ，
会计稳健性较低 ， 研发投入较高 时 ，

电话会议能够更加有效 降低股价 同 步性 ．

此外 ，
文章从高 管语言特征 ，

会议主题两个视角 展开 ， 探究 了 电话会议对股价 同 步性 的影 响机制 ． 此

研究为 中 国 资本市场 公开召 开 电话会议 的信 息披露效果提供 了 系 统性证据 ．
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第 １ １ 期 筒晓彤
， 等 ： 电话会议与中国上市公司股价同步性 ２ ７８ ７

１ 引言

作为资本市场有效运行的基石 信息披露 ， 不但是提升资本市场信息效率的重要措施 ，
也是保护中

小股东利益的重要制度 ． 信息披露按照企业是否 自愿可划分为强制性和 自愿性信息披露 ，
目前 ， 中国证券市场

的信息披露大部分仍停留在强制性信息披露阶段 ． 外部投资者运用企业公幵披露的信息来评估上市公司的经

营状况 、 企业价值 ． 这意味着企业信息披露质量会对股价波动产生影响 ［

１
］

＋２０ ２０ 年新版 《证券法 》 实施之

前 ，
虽然监管部门对企业信息披露做出详尽规定 ， 但由 于处罚力度有限 ，

企业未被强制要求做出整改等原因 ，

上市公司违规信息披露的事件屡见不鲜 ． 例如吉鑫科技 ， 瑞幸咖啡等公司特质信息较少 ， 内外部投资者之间

信息不对称程度较大 ， 信息披露质量低 ， 股价同步性非常高 ． 由 于企业对公司层面的特质信息披露较少 ，
企业

高管与投资者之间信息不对称程度较大 Ｐ １

， 所以产生了较高的股价同步性 ［

３
］

．

自 愿性信息披露和强制性信息披露均在信息环境形成中扮演重要角色 Ｗ
． 强制性信息披露是指对

“

硬

信息
”

（

ｈａｒｄ ｉｎｆｏ ｒｍａ ｔ ｉｏｎ
） 的披露 ， 具体形式有年度财务报表 ， 定期财务报表 ， 临时财务报表 ，

上市公司招股说

明书 ，
盈余预测报告等 ，

这类信息易量化 ， 易获取 ． 但由 于我国资本市场发育不完善 ， 投资者需求 日益増加 ， 管

理层与投资者交流时面临
一

些限制等原因 问
，

“

硬信息
， ，

很难迎合投资者对信息披露的要求 随着监管规则

的细化以及信息沟通媒介的发展 ，
形式多元化的 自愿性信息披露成为管理层和外部投资者进行信息沟通的重

要渠道 越来越多的上市公司愿意选择电话会议
１

进行 自愿性信息披露 ， 由 于 自愿性信息披露的
“

自 我服

务
”

意识很强 ， 受公司 自身利益的驱动 ， 自愿性信息披露发生选择性披露 ，
虚假披露等情况的几率较高 Ｒ 中

国资本市场中的电话会议能否提高企业信息披露水平 ， 降低信息不对称是本文研究的主要问题 ， 本文将从股

价同步性展幵视角 ， 实证检验电话会议的信息披露效果 ．

此研究尝试从企业层面寻找 自愿披露影响的证据 ，
厘清 自愿披露影响资本市场信息效率的作用机制 ，

以

期更好的理解上市企业的 自愿披露行为 ． 从国外召幵电话会议的发展历程来看 ， 其对电话会议研究幵展较早 ，

我国对于电话会议的普及较晚 ． 作为企业进行 自愿披露的重要媒介 ，
电话会议通常包括问答环节和陈述环节 ，

其中陈述环节内容包括高管对公幵披露信息的补充说明 ， 如对财务报表的解释 ，
对企业利润的预测等 ． 在电话

会议问答环节中 ， 投资者可对陈述环节高管提供的信息予以质询 ． 区别于其他信息披露渠道 ，
电话会议是投

资者与公司高管沟通交流的直接媒介 ， 能减少高管与投资者之间信息不对称程度 ， 特别是电话会议的问答环

节 ， 能赋予投资者质疑披露信息的权利 ． 可以说 ，
电话会议将披露更具体的公司层面的増量特质信息供外部

投资者使用 ． 电话会议能否降低股价同步性 、 提升股价信息含量是此文探讨的主要问题 ，
现有学者关于股价

同步性影响因素的研究中 ， 大部分从强制性信息披露视角 出发 ， 鲜有文献关注 自愿性信息披露尤其是电话会

议对股价同步性的影响 ， 从这个角度来看本文具有
一

定的理论意义 ．

此研究以 Ｗ ｉｎｄ 数据库中的 ３Ｃ 电话会议作为电话会议的数据来源 ， 使用该数据库的原因有以下两点 ：

第
一

， 作为 电话会议披露最具重要性和影响力的平台 ，

Ｗ ｉｎｄ 数据库为投资者提供了专业的数据服务 ， 该数据

库从 ２０ １ ２ 年幵始提供电话会议的平台服务 ． 第二 ，

Ｗ ｉｎｄ 数据库中保留了 电话会议的音频记录 ，

基于此本研

究可以从多个维度刻Ｂ分析电话会议的特征 ． 样本期间为 ２０ １ ２ ２０ １ ８ 年 ， 研究对象为 Ｗ ｉｎｄ 数据库在 ３Ｃ 电

话会议平台公幵披露的 Ａ 股上市公司 ，

此文实证分析了 电话会议对中国上市公司股价同步性的影响 ， 得到以

下结论 ： １
）
召幵电话会议能对中国上市公司股价同步性起到约束作甩 该结论在控制 自选择偏差等内生性问

题的情况下依旧成立
；

２
） 由 于问答环节比陈述环节的信息含量更丰富 ，

因此电话会议陈述环节时长越长 ，
电

话会议对股价同步性的约束作用越强 ；

３
） 在信息披露质量高的样本组 ，

电话会议与股价同步性之间的负向作

用更明显 ， 在信息披露质量低于均值的样本组 ， 股价同步性没有发生显著变化 ；

４
）
当企业会计稳健性较低时 ，

电话会议对股价同步性的降低效应越显著 ；

５
） 研发投入越高的公司 ， 说明公司从事不确定性强 ，

风险高的经

济活动 ， 高管与外部投资者之间信息不对称程度更高 ， 公幵召幵电话会议有助于降低企业股价同步性水平 ；

６
）

在机构投资者持股比例低于均值的样本组 ，

二者之间的负相关关系更强
；

７
）
电话会议中不同的高管语言特征

和会议商讨主题对股价同步性形成了异质性影响 ．

此研究的理论创新主要体现在 ： 第
一

，
虽然国外对于电话会议的普及较早 叭 但在中国对电话会议研究

１ ． 电话会议分为公开电话会议和非公开电话会议 ， 本文关注的是公开电话会议 ，
后文统称为电话会议 ．
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才刚刚兴起 ． 本研究首次关注了 中国上市公司公幵召幵电话会议的效果研究 ， 并采用实验的方法研究了 电话

会议对企业股价同步性的潜在影响机制 ． 第二 ，

此研究丰富了关于股价同步性影响因素的研究 ，
现有的研究

大多从公司治理 ［

１ Ｑ
，

１ １
］

，
夕 卜部投资者持股 ［

１ ２
］

， 制度环境 ［

１ ３
］ 等角度展幵 ，

虽然已有研究运用 Ａ ＩＭＲ 披露得分

来衡量 自愿披露水平 ， 研究 自愿披露与股价信息含量的关系 ［

１ ４
１

， 但鲜有文献关注电话会议对股价同步性的

影响 ． 本文从电话会议视角补充了股价同步性的影响因素研究 ． 第三 ， 中国上市公司股价同步性向来处于较

高水平 ， 如何提升股价信息含量 ， 降低股价同步性水平进而提升资本市场信息效率
一直是学者们热议的重点 ．

此研究从 自愿性信息披露角度探讨股价同步性 ， 为降低股价同步性水平 ， 提升股价信息含量提供了新的思路 ，

对于投资者分析 ，
挖掘公司信息有

一

定借鉴意义 ， 同时也能促进资本市场资产合理配置 ．

后文的结构安排如下 ： 第二部分是理论基础与研究假设
；
第三部分是研究设计与实证结果分析

；
第四部

分是影响机制分析与稳健性检验
；
第五部分是此研究的研究结论 ．

２ 理论基础与研究假设

２ ． １ 股价同步性影响因素研究

股价变化与公司未来收益有关信息联系紧密 ［

１ ５
１

＋ 然而
， 由 于信息成本 ， 套利交易的限制等因素 ， 股价并

不能反映所有信息 ％ ，

１ ６
１

． 当公司层面特质信息缺乏时 ， 投资者的风险承担能力会受到影响 ， 并且只能依赖公

幵信息 （如产业层面 ， 市场层面 ） 等低成本信息 ［

１ ７
］

． 然而
，
过于依赖公幵信息会导致个股与市场同步波动 ［

１ ８
］

 ＋

为衡量单个股票相对于市场股票的波动程度 ，

Ｒｏ ｌ ｌ
Ｗ 首次提出股价同步性的概念 ， 即个股

“

同涨同跌
”

的程度

大部分学者们主张股价同步性负向影响信息效率 ， 即股价同步性与信息不对称程度之间存在正向关联 ，

低水平的股价同步性意味着公司层面的特质信息含量越多 ， 信息效率越高 ． 基于这
一

观点大量文献从信息披

露 ＠ １

、 制度环境 外部投资人持股 Ｐ ，气 公司治理 Ｗ
ｉ ｌ

ｌ 等视角研究股价同步性的产生机制 ，
以期寻

找増加公司特质层面信息 ， 降低个股与市场同步波动程度 ， 提升股价信息含量和信息效率的途径 ． 信息披露

方面 ， 很多学者认为强制性信息披露会对股价信息含量产生影响 ． 具体而言 ，

Ｌｏｕｒ ｅ ｉｒｏ 和 Ｔａｂ〇ａｃＷ ２ ３
ｌ 认为采

用 国际财务报告准则的公司 ， 股价同步性水平往往低于其他公司 ，
原因在于这类公司财务报告透明度高 ， 股

价信息含量高 ． Ｙｕ 等 研究发现过于乐观的财务报告意味着高管将会隐藏坏消息 ，
加速好消息的传播 ，

进

而加大中小投资者与大股东之间的代理冲突 ， 使得投资者保护力度减弱 ， 公司层面信息透明度降低 ， 股票信

息含量低 ， 股价同步性高 ． 王木之和李丹 ［

２ ４
］ 建立了Ｄ ＩＤ 模型 ， 认为新审计报告实行能缓解股价同步性 ．

除强制性信息披露外 ， 媒体报道 ，
企业社会责任披露 ， 微博等 自愿性信息披露对股价同步性的影响也逐

渐受到来 自 国 内外学者的普遍关注 ． 比如 Ｌ ｉ 等 研究发现 ＣＥＯ 媒体报道使得外部投资者获得更多公司

层面特定信息 ， 促进股价信息含量的提升 ， 降低股价同步性 ． Ｋ ｉｍ 等 认为随着媒体报道的増加 ， 知情交易

概率増加 ，
进而降低股价同步性 ． 田高良等 Ｗ 发现上市公司对网络舆情的投入能降低股价崩盘风险和股价

同步性 ． Ｄ ａ ｉ 等 １

２ ８
１ 认为作为传递上市公司非财务信息的重要方式 ，

企业社会责任的披露越多 ， 股价信息效率

越高 ， 股价同步性越低 ， 信息不对称程度越低 ［

２ ９
１

＋ 总的来看 ， 许多国 内学者的研究都聚焦于强制性信息披露

如何作用于股价同步性 ， 鲜有学者关注电话会议等 自愿性信息披露对股价同步性的作用机理 ．

２ ． ２ 电话会议的影响因素和效应研究

国夕 卜学者关于电话会议的研究成果丰硕 ． 作为 自愿披露的主要指标 ［

６
，气 电话会议已经成为公司传递与

公司价值相关信息的重要媒介 ［

３ １
１

， 是企业与外部投资者之间沟通的关键渠道 ［

３ ２
１

， 能降低信息不对称程度 ．

电话会议是管理者与分析师 ， 投资者之间进行沟通交流的有效信息中介 ［

３

１ 为探索管理层语音语调内容和

财务绩效之间的联系提供良好的介质 ，
电话会议会披露更多细节性 ， 公司层面的信息 ［

３ ３
］

， 为上市公司提供特

质 ， 増量信息 ， 为未来财务绩效提供重要线索 ．

从电话会议的影响因素来看 ， 研究表明有更好披露政策的公司 ｐ ４
，

３ ５
１

， 规模更大的企业 ｐ ６
１

， 被分析师关

注度越高的企业 ［

３ ７
］

， 高新技术企业 ，
更高的销售増长率 问

，
财务报告信息透明度更低 ［

３８
］ 的公司更容易召

幵电话会议 ． 从电话会议产生的信息披露效果来看 ，
电话会议能在投资者和公司之间建立重要的沟通交流渠

道
， 缓解二者之间的信息不对称 ， 提升信息透明度 ． 具体来讲 ， 投资者的行为和判断会因为 电话会议披露信息

的不同而发生改变 ． 电话会议对管理者和投资者提供重要的窗 口
， 投资者能通过对电话会议的关注表达他们
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， 等 ： 电话会议与中国上市公司股价同步性 ２ ７８ ９

关于当前绩效和未来绩效的意见 Ｂ ｌ ａｕ 等 ＾ 认为 电话会议提供了
一

个动态的信息环境 ， 即投资者可

以对公司公幵披露的信息进行讨论并提出质疑 ． 电话会议披露的信息使得投资者能及时对线索作出 回应 Ｍ ，

帮助投资者更好地理解财务绩效 ， 増加投资者信心 ．

除此之外 ，
电话会议还与公司价值 、 市场反应、 股票流动性产生联系 ． Ｂｏｒｏｃｈ ｉｎ 等 Ｐ Ｑ

１ 发现电话会议与

公司价值不确定性呈负相关 ， 若电话会议中传递乐观信号 ，
会更进

一

步降低公司价值不确定性 ． Ｋ ｉｍｂｒｏｕｇ
ｈ

等 ［

３ １
１ 用分析师预测偏差来衡量市场反应不足 ， 研究发现电话会议能缓解由 于信息不对称造成的市场反应不

足现象和盈余公告后产生的漂移现象 ． 电话会议帮助投资者加深对财务报表的理解 ， 帮助分析师形成更准确

的盈余预测报告 ［

４ ２
１

， 缓解盈余公告发布之后产生的漂移现象 ． 电话会议释放了更多关于企业的信息 ， 提高了

分析师对企业盈利的预测能力 ［

４３
１

， 降低了预测偏差 ， 特别是对于预测能力较差的分析师而言 ，
电话会议对于

提高分析师的预测能力作用更强 ［

４４
１

 ＋

２ ． ３ 研究假设

关于电话会议的信息披露效果 ，
学者们积累了丰硕的研究成果 ． Ｐ ｒ ｉ ｃｅ 等 Ｐ

＇
Ｄ ｅｍｅｒｓ 和 Ｖｅｇａ 等 发

现相 比
“

硬信息
”

，
电话会议所披露的

“

软信息
”

中的信息含量更丰富 ，
会提供更多关于股价预测的信息 ， 能反

映特质收益率和反常收益率 ． Ｉ ｒａｎ ｉ
％ 发现电话会议披露之后的信息含量比 电话会议之前披露的信息含量更

多 ． Ｋ ｉｍｂｒｏｕｇ
ｈ 等 网 也认为相比财务报表等强制性信息披露 ，

电话会议会提供更多有良好市场反应的信息

如与公司未来收益有关的信息 ， 与公司风险相关的特质信息 Ｐ Ｕ
． 从现有学者们的研究中可以看出 ，

电话会议

的信息含量非常丰富 ．

电话会议増加企业层面的特质信息 ， 降低股价同步性的途径主要有以下三个方面 ． 第
一

，
电话会议具有

成本低 ， 时效性强以及灵活度高等特点 ，
这极大地降低了信息搜寻成本 ［

４ ７
］

， 提高了企业信息获取量 ， 有助于

降低信息不对称程度 ［

４８
］

． 电话会议的及时 、 快捷 、 便利使得公司的信息能够迅速在上市公司和具有信息需

求的投资者之间传播 ．

第二 ，
电话会议増加了信息的可理解性 ． 为对强制性信息披露更好地进行解释说明和提供増量信息 ， 大部

分公司选择在强制性信息披露 （如年报 ，
季报等定期报告或临时报告 ）

后公幵召幵电话会议 ，
电话会议缓解由

于信息不对称导致的投资者过度反应的现象 这提高了强制性信息的可理解性 ，

一

些研究也发现电话会议中

披露了更多财务报表中未披露的细节信息 ，
这些増量信息能够缓解盈余公告披露之后的价格漂移现象 ［

３ ２
，

４ ９
１

．

第三 ，
电话会议披露更多企业特质信息 ． 电话会议通常包括两个环节 ： 高管陈述和投资者问答 ． 电话会议

的陈述环节主要包括公司基本面分析 ， 公司高管对公司前瞻性信息的公幵 ， 如高管对盈余的预测 ，
对企业所

处竞争环境以及核心竞争力的分析 ，
对财务报表等以及公幵披露信息的进

一

步解读等 ，
这类

“

软信息
”

相比

年报等强制信息披露手段的信息含量更丰富 ；
电话会议的问答环节为投资者提供对公幵披露信息的质疑 ，

进

一

步促进投资者与企业高管之间的沟通交流 ， 为投资者提供更多来 自管理层的特质信息 ［

３ １
，

５ Ｑ
１

． 因此
， 相比强

制性信息披露行为 ，
电话会议所披露的信息更具特质性 ， 在电话会议中投资者可以根据企业特质深度挖掘企

业的特质信息 ．

股价同步性的变动原因并非是产业或市场层面的信息发生变化造成的 ，
而是由公司层面特质信息的改变

或噪声交易造成 ． 股价的波动不能仅根据市场 ， 产业层面的信息来解释 Ｐ Ｕ
，
更需要依据公司特质信息来解

释 ［

５ ２
１

＋ 但信息获取具有较高成本 ，
这抑制了部分投资者对信息的需求 ［

１ ４
１

，
这不利于公司层面特质信息的扩

散
， 提高了投资者与企业之间信息不对称程度 阼

５ ３
１

，
这也将提高个股与市场

“

同涨同跌
”

的程度 ， 即股价同

步性 ． 电话会议从信息搜寻成本 ， 信息 内容结构等维度提高了企业层面特质性信息的传播 ，
这将显著降低企

业股价同步性特征 ． 基于此
， 本研究提出主要假设 ．

研究假设 ： 电话会议能显著降低股价同步性 ．

３ 研究设计与实证结果

３ ． １ 样本数据及变量定义

此研究选取沪深 Ａ 股 ２０ １ ２ ２０ １ ８ 年上市公司样本数据 ． 其中 ，
电话会议数据来 自 Ｗ ｉｎｄ 数据库手工整

理
， 本研究整理了是否召幵电话会议 ，

一

年内召幵电话会议的次数 ，
问答环节时长 ，

电话会议问答环节时长与
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总时长的比值等数据 ． 其他数据均来 自 于国泰安数据库 ． 本研究剔除了金融业企业和 ＳＴ 股 ， 参考已有文献 ，

我们还剔除了 同年度交易周数小于 ３０ 的样本 ． 为降低变量异常值对实证结果的影响 ，

此研究对模型中的连

续变量在 １％ 和 ９ ９％ 的水平上进行了Ｗ ｉｎｓｏｒ 处理 ．

３ ． １ ． １ 股价同步性

借鉴现有文献 叫 ，

５ ４
，

５ ５
１

，
以下为此研究关于股价同步性的计算过程 ． 股票 ＊ 的周收益数据回归为 ：

＾
ｉ

， ｊ
＝＾＾ ＾ ｉ

，

ｔ
： （

１
）

其中 ， 为第 ｔ 年单个股票 ＊ 考虑现金红利再投资的周个股回报率
；

为沪深 Ａ 股所有公司考虑现金

红利再投资的综合周市场 回报率 （根据流通市值加权平均法 ） ， 行业标准以证监会 ２０ １ ２ 年分类标准为准 ， 计

算得到 ｉ ｔ

＊ ２

． 计算出 ｉ ｔ

＊ ２

后
，
对 ｉ ｔ

＊ ２

进行对数化处理 ， 得到是股票 ＊ 在第 ｔ 年的股价同步性指标 ＳＹＮＣＨ
１

：

ＳＹＮＣＨ
ｉ＾

ｌｎ＾．

／ ａ
ｉ？
＾ ） ）

． （

２
）

３ ． １ ． ２ 电话会议

在衡量电话会议时 ， 本研究选用上市公司是否召幵电话会议 （

Ｃ ａ ｌＬｄｕｍｍｙ ） ，
电话会议在同年度召幵次数

（

Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ
） 作为 电话会议的替代指标 ． 电话会议分为陈述环节和 问答环节 ，

现有文献表明电话会议的问答环

节比陈述环节信息含量更丰富 ［

５ １
１

，
因此我们在进

一

步讨论中 ，
加入问答环节电话会议时长和 问答环节电话

会议时长Ａ 比进行回归 ．

３ ． １ ． ３ 控制变量

参考 Ｊ ｉｎ 和 Ｍｙｅ ｒＳ
［

１ ８
］

， 张斌等 剛 ，
胡军等 ［

５ ７
］ 等人的文献 ，

此研究在控制变量中加入以下控制变量进行

回归 ， 具体控制变量名称和定义如表 １ 所示 ，

此外 ， 本研究在回归分析中还控制了行业效应和年度效应 ．

３ ． ２ 统计分析

表 ２ 展示的是基准回归中变量的描述性统计结果 ． 衡量股价同步性指标 ＳＹＮＣＨ １ 均值是 ０ ． ９ ７３
，
ＳＹＮＣＨ １

的中位数是 ０ ． ８０ ５
，
这与同样采取模型 ⑴ 估计个股的 ｉ？

２

的相关研究保持
一致 ［

５ ５
，

５ ８
］

． 但是 ＳＹＮＣＨ １ 的最

大值和最小值相差较大 ， 说明 Ａ 股不同上市公司的股价信息含量差距较大 ． 公司举办电话会议的 Ｃ ａ ｌＬｄｕｍｍｙ

均值是 ０ ． ０ ６ １
，

一

年内召幵电话会议数量 Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ 的均值是 ０ ． ０４ ８ ． 公司财务杠杆 Ｌ ｅｖ 的均值为 ０ ． ４ ２ ３
， 资产

负债率 Ｌｅｖ 中位数为 ０ ． ４ １ ３
， 但 Ｌｅｖ 的最值相差较远 ． 第

一

大股东持股比例 Ｓｈａｒｅ 均值为 Ｉ ４ ． ４％
， 说明 Ａ 股

上市公司
“
一

股独大
”

的现象仍然屡见不鲜 ． 但最值分别为 ０ 和 ０ ． ８ １ ０
，
也就是说上市公司的股权集中程度差

异性较高 ． 其他变量均在合理范围之 内 ．

３ ． ３ 计量结果分析

此研究采用如下计量分析模型 ， 其中被解释变量是股价同步性 ， 解释变量是电话会议虚拟变量 ，

一

年内

召幵电话会议数量 ，
电话会议问答环节时长等 ． 本研究控制了财务杠杆 （

Ｌｅｖ
） ， 资产规模 （

Ｌｎａ
） ， 市值账面比

表 １ 变量名称及定义

变量名称 变量类型 货莖付５ 变量表示定义

股价同步性 被解释变量 ＳＹＮＣＨ １ 股价同步性的计算指标

电话会议虚拟变量 被解释变量 Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ 是否召开电话会议

电话会议数量 解释变量 Ｃａ ｌＬｎｕｍ
一

年内召开电话会议的数量

财务杠杆 控制变量 Ｌｅｖ 资产负偾率

资产规模 控制变量 Ｌｎａ 企业年末总资产对数

市值账面比 控制变量 Ｍｂ 市值／账面价值

是否圆大 控制变量 Ｂ ｉｇ４ 审计师是否来 自为四大会计师事务所

股票交易量 控制变量 Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ 年个股流通市值的对数

第
一

大股东持股比例 控制变量 Ｓｈａｒｅ 第
一

大股东持股比例的平方

总资产收益率 控制变量 Ｒｏａ 总资产收益率

上市年限 控制变量 Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ 上市年限的对数

是否为国有企业持股 控制变量 Ｓｏ ｅ 是否为国有企业持股

行业总数量 控制变量 Ｉｎｓ ｉ ｚ ｅ 同
一

年度同行业数量

行业总规模 控制变量 Ｉｎｎｕｍ 同行业资产规模数

市场类型 控制变量 Ｍ ａｒｋｅ ｔＴｙｐ ｅ 市场类型
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， 等 ： 电话会议与中国上市公司股价同步性 ２ ７９ １

表 ２ 描述性统计
２

变量名称 样本量 均值 中位数 标准差 最小值 最大値

ＳＹＮＣＨ １ １ ７ ７ ７ ５ ０ ． ９ ７ ３ ０ ． ８ ０ ５ １ ． １ ３ ０ ４ ． ５ ０ ０ ２ ． ０ ７ １

Ｃ ａ ｌＬｄｕｍｍｙ １ ７ ７ ７ ５ ０ ． ０ ６ １ ０ ． ０ ０ ０ ０ ． ２４ ０ ０ ． ０ ０ ０ １ ． ０ ０ ０

Ｃａ ｌＬｎｕｍ １ ７ ７ ７ ５ ０ ． ０４８ ０ ． ０ ０ ０ ０ ． ２ ０ ０ ０ ． ０ ０ ０ １ ． ９ ５ ０

Ｌｅｖ １ ７ ７ ７ ５ ０ ． ４ ２ ３ ０ ． ４ １ ３ ０ ． ２ １ ２ ０ ． ０ ０ ７ ０ ． ９ ９ ８

Ｌｎａ １ ７ ７ ７ ５ ２ ２ ． ０ ９ ０ ２ １ ． ９ ０ ０ １ ． ３ ３ ３ １ ５ ． ７ ２ ０ ２ ８ ． ５ ２ ０

Ｍｂ １ ７ ７ ７ ５ ２ ． １ ８ ０ １ ． ５ ５ ０ ２ ． ２ ２ ０ ０ ． ０ ５ ５ ２ ７ ． ６ ７ ０

Ｂ ｉｇ４ １ ７ ７ ７ ５ ０ ． ０ ５ ４ ０ ． ０ ０ ０ ０ ． ２ ２ ６ ０ ． ０ ０ ０ １ ． ０ ０ ０

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ １ ７ ７ ７ ５ １ ５ ． ３ ０ ０ １ ５ ． ２ ０ ０ １ ． ０ ７ ０ １ ２ ． ２ ０ ０ ２ １ ． ３ ０ ０

Ｓｈａｒｅ １ ７ ７ ７ ５ ０ ． １ ４４ ０ ． １ ０ ８ ０ ． １ ２ １ ０ ． ０ ０ ０ ０ ． ８ １ ０

Ｒｏａ １ ７ ７ ７ ５ ０ ． ０ ３ ６ ０ ． ０ ３ ５ ０ ． ０ ７ ０ ０ ． ９ ２ ７ ０ ． ５ ９ ０

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ １ ７ ７ ７ ５ ７ ． ６ ０ ０ ７ ． ６ ０ ５ ０ ． ０ ０４ ７ ． ６ ０ ０ ７ ． ６ １ ０

Ｉｎｓ ｉｚ ｅ １ ７ ７ ７ ５ ６ ． ３ ８ ０ ７ ． ３ ２ ６ １ ． ４ ９ ０ １ ． １ ０ ０ ７ ． ６ ６ ０

Ｉｎｎｕｍ １ ７ ７ ７ ５ ２ ９ ． ５ ０ ０ ３ ０ ． ３ ０ ０ １ ． ３４ ０ ２ １ ． ９ ０ ０ ３ ０ ． ４０ ０

（

Ｍｂ
） ， 是否四大 （

Ｂ ｉ
ｇ
４

） ， 股票交易量 （

Ｌｎｑｕ ａ ｌ ｉ ｔｙ ） ， 第
一

大股东持股比例 （

Ｓｈａｒ ｅ
） ，
总资产收益率 （

Ｒｏａ
） ，

上市年

限 （

Ｌｎ ｌ ｉ ｓｔ
） ，

此研究还控制了行业总规模 （

Ｉｍｉｕｍ
） 和行业公司数量 （

Ｉｎｓ ｉｚ ｅ
） ，
还控制了行业效应和年度效应 ．

ＳＹＮＣＨ
＾ ｔ
＝〇． ＋＋

ｆ
３
２
Ｌｅｖ

ｉ
ｔ

ｔ＋ ＾Ｌｎ ａ
＾ ｔ＋＋  ／

３
５
Ｂ ｉ

ｇ
４

ｉ ｔ
＋

 ／
３
６
Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ｉ ｔ

＋  ／
３
７
Ｓｈａｒｅ

ｉ
ｊ

ｔ 
＋

⑶
／
Ｊ
ｇ
Ｒｏａ

ｉ
’

ｔ＋  ／
３
ｇ
Ｌｎ ｌ ｉ ｓｔ

ｉ
，

ｔ＋  ／
？

ｉ 〇
Ｓｏｅ

ｉ
，

ｔ＋ 
ＹｅａｒＥｆｆｅ ｃ ｔ＋ Ｉｎｄｕｓ ｔ ｒｙＥｆｆｅ ｃｔ＋

３ ． ３ ． １ 基准回归结果

在基准回归分析中 ，

此研究分析了是否召幵电话会议对股价同步性的影响 ． 表 ３ 中的 ⑴ 列和 （

３
）
列是

电话会议与股价同步性单变量的检验结果 ． ⑵ 列和 （

４
）
列是加入控制变量后的 回归结果 ． 单变量和多变量

实证结果均表明 ， 是否召幵电话会议 （

Ｃ ａ ｌＬｄｕｍｍｙ ） 和 电话会议数量 （

Ｃ ａ ｌ ｌｉｉｍ
） 与股价同步性均在 １％ 显著

性水平下存在负相关关系 ． 这意味着上市企业召幵电话会议能显著降低股价同步性 ， 支持了此研究的主要研

究假设 ． 电话会议能提供更多细节信息 ［

３３
１ 以及难以量化的公司特质信息 ［

５ ９
１

， 投资者对公幵披露信息的依

赖程度会因此降低 ， 股价同步性水平也会降低 ［

１ ８
，

６ 〇
１

 ＋

控制变量方面 ， 研究结果表明资产负债率的提升 （

Ｌｅｖ
） 与股价同步性在 １％ 的显著性水平上负相关 ． 这

是由 于财务杠杆越高 ， 负债在总资产中战越高 ， 公司需要承担更大的风险 ， 个股相对市场波动程度越高 ， 投

资者对财务杠杆 （

Ｌ ｅｖ
） 高的公司有更高的信息披露需求 ，

这与胡军等 Ｍ 中的研究
一致 ． 此外 ， 规模越大的公

司 （

Ｌｎａ
） 股价同步性越高 ． 市值账面比 （

Ｍｂ
） 与股价同步性负相关 ， 市值账面比 （

Ｍｂ
） 高的公司经营状况更

好 ， 股价同步性越低 ． 股票交易量 （

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ）
也对股价同步性有明显约束作用 ． 上市年限 （

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ
）
也与股价

同步性呈现负相关关系 ． 原因可能是上市时间越长 ， 公司信息披露也更加充分 、 全面
， 投资者能从更多渠道

获取公司信息 ，
因此股价同步性低 ． 第

一

大股东持股比例 （

Ｓｈａｒｅ
）
越高 ， 股价同步性水平也越低 ， 为第

一

大股

东的
“

监督效应
”

提供了依据 ． 行业总规模 （

Ｉｎｓ ｉ ｚ ｅ
） 与行业总数量 （

Ｉｍｉｕｍ
）
也与股价同步性呈现显著负相关

关系 ． 其他控制变量对股价同步性指标无显著关系 ．

３ ． ３ ． ２ 电话会议时长结构对股价同步性的影响

电话会议分为两个阶段 ： 陈述环节和问答环节 ． 陈述环节为电话会议定了基调 ， 为管理者提供
“

先动优

势
”

， 高管在陈述环节向投资者提供公司基本面分析 ， 其中包括对经营状况的描述 ，
财务报表的解读 ，

盈余预

测等对公幵披露内容的补充说明 ． 问答环节的管理层语调可能与陈述环节存在较大差异 ［

６ １
，

６ ２
１

＋ 问答环节赋

予投资者对陈述环节内容和其他公幵披露信息质询的机会 ，
这是公司高管与投资者交流的重要渠道 ．

Ｍ ａ ｔ ｓｕｍｏｔｏ 等 剛 发现电话会议的问答环节比陈述环节信息含量更丰富 ，
因此

， 如果电话会议能増加特

质信息披露 ，
进而降低股价同步性水平 ， 那么我们预期不同的 电话会议结构会对股价同步性产生不同的影响 ，

具体来看问答环节时间Ａ 比越高 ，
披露的増量信息越多 ， 股价同步性越低 ． 通过收听 Ｗ ｉｎｄ 数据库中的 ３Ｃ 平

台的音频 ， 我们人工识别整理了 电话会议的时间结构 ， 采用 电话会议问答环节时长的对数 （

Ｔ ｉｍｅ ｌ〇ｎｇ ） 和 电

２ ． 限于篇幅 ， 所有变量的描述性统计结果并未全部附上 ， 感兴趣的读者可向作者索取 ．
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话会议问答环节Ａ总时长的比例 （

Ｔ ｉｍｅ』ａ ｔ ｉｏ
）
刻画其信息含量 ， 探究电话会议结构对股价同步性的异质性

影响 ． 表中 ⑴ ， （

２
）
列表示 电话会议问答环节时长的对数 ， 表中 （

３
） ， ⑷ 列表示问答环节时长々 比 ， 由 于在

电话会议结构与股价同步性的 回归中 ， 由 于剔除了音频不能听的电话会议 ，
因此样本量小于基准回归样本量 ．

表 ４ 中单变量回归结果和加入控制变量后 回归结果都证实了我们的预期 ， 即 电话会议的问答环节时间长度

（

Ｔ ｉｍｅ ｌ〇ｎｇ ） 和 问答环节时长七 比 （

Ｔ ｉｍｅ ｒａ ｔ ｉ〇
） 均与股价同步性有负相关关系 ． 这是因为 电话会议问答环节

为分析师或其他利益相关者提供对陈述环节信息的沟通交流机会 ［

６ ３
１

． 给外部投资者提供质疑陈述环节披露

信息或者其他渠道公幵披露信息的机会 ，
这对外部投资者深度挖掘企业特质信息起到极大促进作用 ， 同时提

高了信息披露的数量和质量 ［

３ ７
，

４ ２
］

． 因此
，
电话会议的问答环节能够披露更多企业层面特质信息 ，

这有利于降

低股价同步性 ．

３ ．４ 进一步讨论

为了分析电话会议对股价同步性影响的稳健性和影响条件 ，

此研究进行内生性分析以及调节效应分析 ．

首先 ， 为解决回归中存在 自选择偏差 ， 本研究运用 Ｈｅｃｋｍａｎ 两步法进行了 内生性讨论 ． 另外 ， 我们从信息不

对称以及信息披露质量两个维度分析电话会议对股价同步性影响机制的调节效应 ．

表 ３ 电话会议对股价同步性的基准回归分析

（
１

）

ＳＹＮＣＨ １

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

（
３

）

ＳＹＮＣＨ １

⑷

ＳＹＮＣＨ １

Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ ０ ． ０ ９ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ５ ９
＊ ＊ ＊

（
２ ． ８ １

） （
２ ． ７ １

）

Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ ０ ． １ ２ １
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ７ ２
＊ ＊ ＊

（
２ ． ８ ７

） （
２ ． ８ ３

）

Ｌ ｅｖ ０ ． ３ １ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ３ １ ９
＊ ＊ ＊

（
９ ． ５ ６

） （
９ ． ５ ６

）

Ｌｎａ ０ ． ０ ９ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ９ ９
＊ ＊ ＊

（
１ ４ ． ４ ０

） （
１ ４ ． ３ ９

）

Ｍｂ ０ ． ０ ３ ５
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ３ ５
＊ ＊ ＊

（
１ １ ． ７ ０

） （
１ １ ． ７ １

）

Ｂ ｉ ｇ４ ０ ． ０ ２ ９ ０ ． ０ ２ ９

（
１ ． ０ ８

） （
１ ． ０ ８

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ５ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ５ ９
＊ ＊ ＊

（
５ ． ８ ３

） （
５ ． ８ ０

）

Ｓｈａｒｅ ０ ． １ １ ２
＊ ＊

０ ． １ １ ３
＊ ＊

（
２ ． ２ ７

） （
２ ． ２ ８

）

Ｒｏａ ０ ． ０４ ５ ０ ． ０４ ５

（
０ ． ４ ８

） （
０ ． ４８

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ ２ ３ ． ３ ６ ９
＊ ＊ ＊

２ ３ ． ３ ３ ０
＊ ＊ ＊

（
１ １ ． ５ ２

） （
１ １ ． ４ ９

）

Ｓ ｏ ｅ ０ ． ０ １ ４ ０ ． ０ １ ４

（
１ ． ０ １

） （
１ ． ０ ０

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． ５ ３ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ５ ３ ６
＊ ＊ ＊

（
７ ． ９ ０

） （
７ ． ９ ０

）

Ｉｎｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． １ １ ４
＊ ＊

０ ． １ １ ３
＊ ＊

（
２ ． ５ ３

） （
２ ． ５ １

）

行业效应 控制 控制 控制 控制

年度效应 控制 控制 控制 控制

常数项 ０ ． ９ ６ ７
＊ ＊ ＊

１ ７ ７ ． ０ ３ ２
＊ ＊ ＊

０ ． ９ ６ ７
＊ ＊ ＊

１ ７ ６ ． ７ １ ６
＊ ＊ ＊

（
１ １ ０ ． ７４

） （
１ １ ． ４ ２

） （
１ １ １ ． １ ５

） （
１ １ ． ３ ９

）

样本量 １ ７ ７ ７ ５ １ ７ ７ ７ ５ １ ７ ７ ７ ５ １ ７ ７ ７ ５

Ｒ
２

０ ． ０ ０ ０４ ０ ． ３ ７ ６ ５ ０ ． ０ ０ ０ ５ ０ ． ３ ７ ６ ５

注 ： 括号中的数值为 ｔ 值 ；

＊
、

＊ ＊

和
＊ ＊ ＊

分别表示在 １ ０％ 、 既 、 叹 的水平上显著 ． 以下各表同 ．
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， 等 ： 电话会议与中国上市公司股价同步性 ２ ７９ ３

３ ．４ ． １ 内生性讨论

如果股价中企业异质性信息较低 ， 在电话会议中释放的大量信息会引起股票较大波幅变动 ． 所以本研究

认为 电话会议与股价同步性之间存在样本 自选择问题 ， 即股价同步性较低的公司更可能召幵电话会议来释放

特质信息 ． 为降低样本 自选择偏差对最终实证结果的影响 ， 采用 Ｈｅｃｋｍａｎ 两步法对估计结果进行修正 ． 在建

立召幵电话会议的选择模型 ， 计算出逆米尔斯比率 （

Ｉｍ ｒ
） ，
之后

， 作者将逆米尔斯比率 （

Ｉｍ ｒ
） 代入电话会议与

股价同步性的基准回归模型中 ， 将影响电话会议的其他因素作为控制变量 ． 借鉴 Ｂｕ ｓｈｅ ｅ 等 ［

３ ６
１ 和 ＩＣ ｉｍｂｒｏｕｇ

ｈ

和 ＬｏｕＷ ３３
！ 的做法 ，

此研究选取了账面市值比 （

Ｍｂ
）

、 企业有无配股 （

Ｒ ｉ
ｇ
ｈｔ ｓ ｏｆｆ

）
、 账面绩效变动 （

Ｇ Ｒｏａ
）

、

有无并购 （

Ｍ＆Ａ
）

、 发行债券与否 （

Ｂｏｎｄ
）

、 有无増发 （

Ｓ ｅｏ
）

、 债务比权益 （

Ｄ ｅ
）

、 股东基数 （

Ｓｈａｒｅｈｏ ｌｄｅｒ ｓ
）

、 企

业规模 （

Ｓ ｉｚ ｅ
）

、 被分析师关注度 （

Ａｔ ｔｅｎｔ ｉｏｎ
） ， 本公司举办 电话会议的数量与同行业所有公司举办 电话会议数

量的 比值 （

Ｃ ａ ｌ ｌ ｒａ ｔ ｉｏ
） 作为影响企业是否召幵电话会议 （

Ｃ ａ ｌＬｄｕｍｍｙ ） 的因素 ， 如果企业当年存在配股、 并购 、

发行债券等行为 ， 该虚拟变量取 １
， 不存在上述行为则 〇 ． 其次 ，

此文计算了逆米尔斯比率 （

Ｉｍｒ
） ， 并将该计算

结果 Ｉｍ ｒ 放入基准回归模型 ⑴ 中 ， 从表 ５ 第 ⑵ 列的 回归结果来看 ，

Ｉｍｒ 在 １％ 的检验水平上与股价同步

性呈负相关关系 ，
电话会议与股价同步性之间的相关系数依然显著为负 （

０ ． ３４０
） ，
这说明在解决了 内生性问

题和 自选择偏差问题后 ，

上市企业召幵电话会议依然显著降低了股价同步性 ．

表 ４ 电话会议结构对股价同步性的影响回归

（
１

）

ＳＹＮＣＨ １

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

（
３

）

ＳＹＮＣＨ １

⑷

ＳＹＮＣＨ １

Ｔ ｉｍｅ ｌｏｎｇ ０ ． ０ １ ４
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ０ ８
＊ ＊

（
２ ． ６ １

） （
２ － ４ １

）

Ｔ ｉｍｅ ｒａｔ ｉ ｏ ０ ． １ ２ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ６ ６
＊ ＊

（
２ ． ９ ２

） （
１ ． ９ ７

）

Ｌ ｅｖ ０ ． ３ １ ５
＊ ＊ ＊

０ ． ３ １ ６
＊ ＊ ＊

（
９ ． ４３

） （
９ ． ４４

）

Ｌｎａ ０ ． ０ ９ ７
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ９ ７
＊ ＊ ＊

（
１ ４ ． １ ５

） （
１ ４ ． １ ７

）

Ｍｂ ０ ． ０ ３４
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ３４
＊ ＊ ＊

（
１ １ ． ６４

） （
１ １ ． ６ １

）

Ｂ ｉ ｇ４ ０ ． ０ ２ ７ ０ ． ０ ２ ７

（
１ ． ０ ２

） （
１ ． ０ ３

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ５ ７
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ５ ８
＊ ＊ ＊

（
５ ． ６ ２

） （
５ ． ７ ０

）

Ｓｈａｒｅ ０ ． １ １ ２
＊ ＊

０ ． １ １ ０
＊ ＊

（
２ ． ２ ６

） （
２ ． ２ ２

）

Ｒｏａ ０ ． ０ ５ ７ ０ ． ０ ５ ６

（
０ ． ６ ０

） （
０ ． ５ ９

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ ２ ４ ． ５４４
＊ ＊ ＊

２ ４ ． ６ ２ ２
＊ ＊ ＊

（
ｉ ｉ ． ｉ ｌ

） （
１ １ ． １ ５

）

Ｓ ｏ ｅ ０ ． ０ １ ５ ０ ． ０ １ ５

（
１ ． ０ ８

） （
１ ． ０ ６

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． ５ ３ ７
＊ ＊ ＊

０ ． ６ ０ １
＊ ＊ ＊

（
７ ． ９ ０

） （
８ ． ３ ８

）

Ｉｎｓ ｉｚ ｅ ０ ． １ １ ８
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ９４
＊ ＊

（
２ ． ６ １

） （
２ － １ ４

）

行业效应 控制 控制 控制 控制

年度效应 控制 控制 控制 控制

常数项 ０ ． ９ ６ ６
＊ ＊ ＊

１ ８ ６ ． ０ ７４
＊ ＊ ＊

０ ． ９ １ ９
＊ ＊ ＊

１ ８ ５ ． ８ ２ ８
＊ ＊ ＊

（
１ １ ２ ． ７ ０

） （
１ １ ． ０ ３

） （
１ ３ ２ ． ８ ０

）
１ １ ． ０ ２

样本量 １ ７ ６ ８ ８ １ ７ ６ ８ ８ １ ７ ６ ８ ８ １ ７ ６ ８ ８

Ｒ
２

０ ． ０ ０ ０ ３ ０ ． ３ ７ ５ ０ ． ０ ０ ０４ ０ ． ３ ７ ５ ２
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表 ５ 内生性讨论

（
１

）

Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

Ｒ ｉ ｇｈｔ ｓ ｏ ｆＦ ０ ． ２ ８ Ｃ ａ ｌＬｄｕｍｍｙ ０ ． ３４ ０
＊ ＊ ＊

（
０ ． ２ ０

） （
３ ． ２ ２

）

Ｍ＆Ａ ０ ． ５ ６ ６
＊ ＊ ＊

Ｌ ｅｖ ０ ． ３ ２ ０
＊ ＊ ＊

（
３ ． ７４

） （
９ ． ６ ０

）

Ｂｏｎｄ ０ ． １ ６ Ｌｎａ ０ ． １ ０ ０
＊ ＊ ＊

（
１ ． ０ ５

） （
１ ４ ． ５ １

）

Ｍｂ ０ ． ０ ０ １ Ｍｂ ０ ． ０ ３ ５
＊ ＊ ＊

（
０ ． ３ ５

） （
１ １ ． ６ ９

）

Ｓ ｅｏ Ｂ ｉｇ４ ０ ． ０ ２ ７

（
４ ． ６ ９

） （
１ ． ０４

）

Ｄ ｅ ０ ． ０ １ ３ Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ５ ８
＊ ＊ ＊

（
０ ． ９ ０

） （
５ ． ７ ５

）

Ｇ Ｒｏａ ０ ． ５ ２ ５ Ｓｈａｒｅ ０ ． １ １ ５
＊ ＊

（
０ ． ５ ３

） （
２ ． ３ ３

）

Ｓｈａｒｅｈｏ ｌｄｅ ｒ ｓ ０ ． ０ ０ ７ Ｒｏａ ０ ． ０４ ０

（
０ ． ８４ ５

） （
０ ． ４ ３

）

Ｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． ０ １ ７ Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ ２ ３ ． ２ ８ ７
＊ ＊ ＊

（
０ ． ５ １

） （
１ １ ． ５ ０

）

Ａｔ ｔ ｅｎｔ ｉｏｎ ０ ． ８ ６ ０
＊ ＊ ＊

Ｓｏ ｅ ０ ． ０ １ ４

（
１ ９ ． ４ ３

） （
１ ． ０ ０

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． ５ ３ ７
＊ ＊ ＊

（
７ ． ９ １

）

Ｉ ｎｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． １ １ ３
＊ ＊

（
２ ． ５ ０

）

Ｉｍｒ ０ ． １ ５ ５
＊ ＊ ＊

（
２ ． ７ １

）

行业效应 控制 行业效应 控制

年度效应 控制 行业效应 控制

常数项 ３ ． ０ ３４
＊ ＊ ＊

Ｃｏｎｓ ｔ ａｎｔ １ ７ ６ ． ３４ ８
＊ ＊ ＊

（
５ ． １ ９

） （
１ １ ． ３ ９

）

样本量 ３ ２ １ ４ 样本量 １ ７ ７ ７ ５

Ｒ
２

Ｒ
２

０ ． ３ ７ ６ ８

Ｃｈ ｉ ２
／
Ｆ ６ ９ ５ ． ６ １

＊ ＊ ＊ Ｆ ３ ２ ９ ． ６ ３ ３

３ ．４ ． ２ 企业异质性的调节效应分析

信息披露效果受企业个体特征的影响非常明显 ［

６ ４
１

，

此研究也从企业信息披露质量 、 会计稳健性 、 研发

投入规模三个视角 ， 讨论不同特征企业电话会议信息披露对其股价同步性的异质性影响 ．

１
） 信息披露质量的影响

企业采用 电话会议作为披露増量信息的原因如下 ： 首先 ， 公司不会面临为 电话会议中披露信息负法律责

任的风险
；
其次 ，

电话会议披露了大量的
“

软信息
”

，
这提高了辨别真实性的难度 ． 鉴于我国仍处于强制性信息

披露阶段且以这类披露为主 ， 如果公司在这类披露中呈现出较差的信息披露质量 ， 投资者将很难信任这类企

业在电话会议中所披露的信息 ［

６ ５
１

＋ 因此
， 我们预计在公司信息披露质量低于均值的样本组 ， 股价同步性将不

产生显著变化 ．

上交所和深交所每年都会对企业信息披露质量进行评价
３

， 我们采用该评价指标作为信息披露质量的衡

量指标 ， 数据期间为 ２〇 １ ２ 年 ２〇 １ ８ 年 ． 作者将打分等级为
“

优秀 （

Ａ
）

”

和
“

良好 （

Ｂ
）

”

的企业放入信息披露

质量较好的样本组 ， 实证结果如表 ６ 中的 ⑴⑶ 列所示 ， 把
“

合格 （

Ｃ
）

”

和
“

不合格 （

Ｄ
）

”

的企业放入信息披

露质量较差的样本组 ，
回归结果分布于表 ６ 的 ⑵⑷ 列 ． 实证结果显示 ， 在信息披露质量较好的样本组 ，

电话

３ ． 交易所对企业信息披露质量的评定分为
“

优秀 ，
良好 ， 合格 ， 不合格

”

（
２０ １ １ 年以前 ） 或

“

Ａ
，Ｂ ，Ｃ ，Ｄ

”

（
２ ０ １ １ 年以后 ） ， 数据来

源于中国研究数据服务平台 （
Ｃ ＮＲＤ Ｓ

）

．
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表 ６ 信息披露质量 ， 电话会议和股价同步性


（
１

） （
２

） （
３

） （
４

）

ＳＹＮＣＨ １ＳＹＮＣＨ １ＳＹＮＣＨ １ＳＹＮＣＨ １

Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ

Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ

Ｌ ｅｖ

Ｌｎａ

Ｍｂ

Ｂ ｉ ｇ４

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ

Ｓｈａｒｅ

Ｒｏａ

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ

Ｓ ｏ ｅ

Ｉｎｎｕｍ

Ｉｎ ｓ ｉ ｚ ｅ

行业效应

年度效应

常数项

样本量

Ｒ
２

０ ． ０ ７ ８
＊ ＊ ＊

（
２ ． ８ ５

）

０ ． ４０ ０
＊ ＊ ＊

（
８ ． ７７

）

０ ． ０ ８ １
＊ ＊ ＊

（
８ ． ５ ０

）

０ ． ０ ３ １
＊ ＊ ＊

（
８ ． １ ６

）

０ ． ０ ５ ３

（
１ ． ３ ９

）

０ ． ０ ８ ８
＊ ＊ ＊

（
７ ． ８７

）

０ ． １ ２ ０
＊

（
１ ． ８ ５

）

１ ． １ ８ １
＊ ＊ ＊

（
６ ． ９ ３

）

３ １ ． ４ ９ ５
＊ ＊ ＊

（
１ １ ． ０ ７

）

０ ． ０ ３ ９
＊ ＊

（
２ ． ０ ５

）

０ ． ８ １ ９
＊ ＊ ＊

（
７ ． ５ ５

）

０ ． １ ７ ２
＊ ＊ ＊

（
２ ． ７ ６

）

控制

控制

２ ４０ ． １ １ ３
＊ ＊ ＊

（
１ １ ． ０ ８

）

９ ６ ６ ６

０ ． ４４ ９ ２

０ ． ０ ０ ３

（
０ ． ０ ９

）

０ ． ２ ８ ６
＊ ＊ ＊

（
５ ． ８ ８

）

０ ． １ ４ ５
＊ ＊ ＊

（
１ ３ ． ６ １

）

０ ． ０ ２ ９
＊ ＊ ＊

（
６ ． ３４

）

０ ． ０ ０４

（
０ ． １ ３

）

０ ． ０ ６ ２
＊ ＊ ＊

（
４ ． ７ ８

）

０ ． １ ３ １
＊

（
１ ． ７ ５

）

０ ． ３ ０ ９
＊ ＊ ＊

（
２ ． ８ ３

）

２ １ ． ４８ ８
＊ ＊ ＊

（
７ ． ５ ０

）

０ ． ０ ０ ３

（
０ ． １ ５

）

０ ． ４ １ ３
＊ ＊ ＊

（
４ ． ３ ３

）

０ ． ０ ７ １

（
１ ． ０ ０

）

控制

控制

１ ６ １ ． ０ １ ９
＊ ＊ ＊

（
７ ． ３ ３

）

８ １ ０ ９

０ ． ２ ９ ６ ９

０ ． １ ０ ０
＊ ＊ ＊

（
３ ． ０ ６

）

０ ． ４０ ０
＊ ＊ ＊

（
８ ． ７ ６

）

０ ． ０ ８ １
＊ ＊ ＊

（
８ ． ４８

）

０ ． ０ ３ １
＊ ＊ ＊

（
８ ． １ ７

）

０ ． ０ ５ ３

（
１ ． ３ ９

）

０ ． ０ ８ ８
＊ ＊ ＊

（
７ ． ８ １

）

０ ． １ ２ １
＊

（
１ ． ８ ６

）

１ ． １ ８ ２
＊ ＊ ＊

（
６ ． ９ ３

）

３ １ ． ４ ２ ８
＊ ＊ ＊

（
１ １ ． ０４

）

０ ． ０ ３ ９
＊ ＊

（
２ ． ０４

）

０ ． ８ １ ８
＊ ＊ ＊

（
７ ． ５ ５

）

０ ． １ ７ ０
＊ ＊ ＊

（
２ ． ７ ３

）

控制

控制

２ ３ ９ ． ５ ５ ８
＊ ＊ ＊

（
１ １ ． ０ ５

）

９ ６ ６ ６

０ ． ４４ ９ ２

０ ． ０ ０ ５

（
０ ． １ ３

）

０ ． ２ ８ ６
＊ ＊ ＊

（
５ ． ８ ８

）

０ ． １ ４ ５
＊ ＊ ＊

（
１ ３ ． ６ １

）

０ ． ０ ２ ９
＊ ＊ ＊

（
６ ． ３４

）

０ ． ０ ０４

（
０ ． １ ３

）

０ ． ０ ６ ２
＊ ＊ ＊

（
４ ． ７ ８

）

０ ． １ ３ １
＊

（
１ ． ７ ５

）

０ ． ３ ０ ９
＊ ＊ ＊

（
２ ． ８ ３

）

２ １ ． ４ ９ ５
＊ ＊ ＊

（
７ ． ４ ９

）

０ ． ０ ０ ３

（
０ ． １ ５

）

０ ． ４ １ ３
＊ ＊ ＊

（
４ ． ３ ３

）

０ ． ０ ７ １

（
１ ． ０ ０

）

控制

控制

１ ６ １ ． ０ ７ ６
＊ ＊ ＊

（
７ ． ３ ３

）

８ １ ０ ９

０ ． ２ ９ ６ ９

会议与股价同步性之间呈现显著的负相关关系 ，
对于信息披露质董较差的企业来说 ， 股价同步性无明显降低 ．

因此
， 由 于投资者更信任 由信息披露质董更髙的公司所披露的信息 ， 所以此时电话会议对股价同步性的约束

作用也更强 ．

２
）
会计稳健性

企业会计稳健性髙的企业意味着其在确认收入的过程中同时具备及时性和谨慎性 它能够减少髙管

的机会主义行为例如粉饰财务缋效等 ，
会计稳健性与信息不对称程度存在显著负相关关系 当会计稳健

性较低时 ， 信息不对称程度髙 ，
因此股价同步性越髙 ． 因此

，
当这类企业召幵电话会议时 ，

电话会议对改善企

业信息不对称问题的作用越强 ， 股价同步性的降低程度越显著 ． 参考钱明等 ＿ 的做法 ， 本文釆用 ＣＬＳＣＯＲＥ

模型来度董会计稳健性 ． 其计算方式如模型 ⑷ ， （

５
） ， （

６
） 所示 ：

Ｇ ＳＣＯＲＥ
＾

＝＝

／
／
〇十 ／

＾
ｉ
Ｓ ｉｚ ｅ

ｊ十十
／＾ Ｌｅｖ＾ ， ⑷

Ｃ ＳＣＯＲＥ
＾

＝＝
ｚ
／
〇十ｗ Ｓ ｉ ｚｑ十 ｗＭｂ

ｉ十 ｚ
／
３
Ｌｅｖ

＾
， （

５
）

Ｘ
ｉ
＝

７〇＋ 

＂

Ｊ ｉ
Ｄ

ｉ＋＋
／

＾
ｉ
Ｓ ｉ ｚ ｅ

＾＋ ＾Ｍｈ ｉ ＼
／

／３
Ｌｅｖ

＾
）
Ｈ

Ｄ
ｉ
Ｒ

ｉ （

ｉ／
〇＋  ｚ

／
ｉ
Ｓ ｉｚ ｅ

＾＋＋  ｚ
／
３
Ｌｅｖ

＾ ）
＋

（

｜

Ａ
〇十 Ａ

］

Ｓ ｉ ｚ ｅ
ｊ十 Ａ ｇ

ｌＶＩｂ十 Ａｇ
Ｌｅｖ十 Ａ４

Ｄ
ｊ
Ｓ ｉｚ ｅ

ｊ
十

（

６
）
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模型 ⑷ ， （

５
） ， （

６
）
Ｓ ｉ Ｚｅ

ｉ 代表 ＊ 公司的资产规模 ，

Ｍｂ 是 ＊ 公司的市值账面比
；

ＬｅＶ
ｉ 是 ＊ 公司的资产负债率 ． 模

型
（

５
） 中 Ｘ 代表 ＊ 公司的每股收益／上期 １ ２ 月 ３ １ 日 的股价收盘价 ，

ｉ？ 代表 ＊ 公司本年末后三季度与次年第
一

季度排除非经常性损益前的利润合计／公司总股数 ，

乃 为虚拟变量 ， 若 ｉ？＜〇
，
则 乃 取 １

，
反之则取 〇 ． 通

过模型 （

６
）
进行回归后 ， 得到的系数代入模型 （

５
） 中 ， 计算出 Ｃ ＳＣＯＲＥ 值 ， 即为企业的会计稳健性结果 ．

表 ７ 中的奇数列表示会计稳健性小于均值样本的 回归结果 ， 表 ７
（

１
）
列和 （

３
）
列的结果显示二者存在显

著负相关 ，
这意味着当会计稳健性较低的企业召幵电话会议时 ，

电话会议对改善企业信息不对称问题的作用

越强
， 股价同步性的降低效应越显著 ， 同时也进

一

步验证了我们的假设预期 ．

３
）
企业研发投入

企业对新产品的幵发是风险与收益并存的投资项 目
， 其主要特点周期长 、 难度大 、 风险高 、 不确定性强 ，

可能会使企业面临较大资金压力 ， 获取短时间收益的难度较大等问题 ［

６ ９
１

＋ 高研发投入与高信息不对称程度

息息相关 ［

７ Ｑ
１

． 因此
， 研究规模的差异也是影响企业信息不对称程度的重要因素 ，

电话会议释放的各种
“

软信

息
， ，

对于缓解高研发引致的信息不对称问题作用更强 ， 从而有效降低企业股价同步性 ． 因此在高研发投入的

企业中 ，
电话会议对股价同步性的降低效应更明显 ． 参考陈三可等 ［

７ １
１ 的做法 ，

此研究运用研发投入与总营业

收入Ａ 比作为度量指标 ， 验证具有不同研发投入Ａ 比的公司 ，
电话会议的信息披露效果是否存在差异 ． 表 ８

中奇数列表示研发投入Ａ 比大于均值样本的 回归结果 ， 偶数列表示研发投入小于均值样本的 回归 ． 结果发

表 ７ 电话会议 ，
会计稳健性和股价同步性

（
１

）

ＳＹＮＣＨ １

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

（
３

）

ＳＹＮＣＨ １

⑷

ＳＹＮＣＨ １

Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ

Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ

０ ． ０ ５ ２
＊ ＊

（
２ ． ３ ２

）

０ ． ０ ６ ７

（
１ ． ６ ４

）

０ ． ０ ７ ９
＊ ＊

（
２ ． ２ ０

）

０ ． ０ ６ ８

（
１ ． ４ ８

）

Ｌ ｅｖ ０ ． １ ８ ２
＊ ＊ ＊

０ ． ４ １ ４
＊ ＊ ＊

０ ． １ ８ ２
＊ ＊ ＊

０ ． ４ １ ４
＊ ＊ ＊

（
３ ． ５ １

） （
７ ． ９ ９

） （
２ ． ８４

） （
７ ． ７ ３

）

Ｌｎａ ０ ． ０ ９ ２
＊ ＊ ＊

０ ． １ ０ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ９ ３
＊ ＊ ＊

０ ． １ ０ ８
＊ ＊ ＊

（
５ ． ０ ２

） （
９ ． ９ ３

） （
８ ． ０ ７

） （
９ ． ３ ９

）

Ｍｂ ０ ． ０ ３ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ０４ ２
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ３ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ０４ ２
＊ ＊ ＊

（
４ ． ６４

） （
９ ． ８ ５

） （
６ ． ６ ４

） （
８ ． ５ ７

）

Ｂ ｉ ｇ４ ０ ． ０ ３ ３ ０ ． ０ ３ ９ ０ ． ０ ３ ３ ０ ． ０ ３ ６

（
１ ． １ ０

） （
０ ． ７ ７

） （
０ ． ９ ７

） （
０ ． ６ ９

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ９ ７
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ５ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ９ ８
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ５ ５
＊ ＊ ＊

（
３ ． １ ８

） （
３ ． ３ ３

） （
５ ． ７ ０

） （
３ ． ２ ３

）

Ｓｈａｒｅ ０ ． １ ３ ３
＊ ＊

０ ． １ ５ １
＊

０ ． １ ３４
＊

０ ． １ ５ ５
＊

（ （
２ ． ３ ６

） （
１ ． ８ ８

） （
１ ． ７ ６

） （
１ ． ８ ７

）

Ｒｏａ ０ ． ０ １ ９ ０ ． ０ ６ ４ ０ ． ０ ０ ０ ０ ． ０ ７ ６

（
０ ． １ ３

） （
０ ． ４ ９

） （
０ ． ０ ０

） （
０ ． ５ ２

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ １ ５ ． ７ ６ ０
＊ ＊ ＊

３ ３ ． ５ ８ ６
＊ ＊ ＊

１ ５ ． ２ ７ ２
＊ ＊ ＊

３ ３ ． ３４ ５
＊ ＊ ＊

（
６ ． ９ ７

） （
１ ０ ． ２ ０

） （
４ ． ７ ５

） （
９ ． ９ ２

）

Ｓ ｏ ｅ ０ ． ０ ０ ８ ０ ． ０４４
＊

０ ． ０ ０ ５ ０ ． ０４ ５
＊

（
０ ． ３ ５

） （
１ ． ８ ６

） （
０ ． ２ ３

） （
１ ． ９ ２

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． ９ ５ ３
＊ ＊ ＊

０ ． ４ ６ ５
＊ ＊ ＊

０ ． ８ ５ ９
＊ ＊ ＊

０ ． ３ ７ ６
＊ ＊ ＊

（
３ ． ３ ７

） （
４ ． ３４

） （
６ ． ２ ０

） （
３ － １ ４

）

Ｉ ｎｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． １ ７ ２ ０ ． ０ ８ ７ ０ ． ０ ２ １ ０ ． ０ ２ ６

（
１ ． ４３

） （
１ ． １ ４

） （
０ ． ２ ８

） （
０ ． ４０

）

行业效应 控制 控制 控制 控制

年度效应 控制 控制 控制 控制

常数项 １ １ ９ ． ０ ９ ０
＊ ＊ ＊

２ ５４ ． １ ３ ５
＊ ＊ ＊

１ １ １ ． ８ ０ ０
＊ ＊ ＊

２４ ９ ． ６ ９ ９
＊ ＊ ＊

（
６ ． ７ ９

） （
１ ０ ． １ ０

） （
４ ． ５ ５

） （
９ ． ７ ３

）

样本量 ６ ５ ０ ８ １ １ ２ ６ ７ ６ ５ ０ ８ １ １ ２ ６ ７

Ｒ
２

０ ． ４ １ ６ １ ０ ． ３４０ ０ ０ ． ４ １ ３ ９ ０ ． ３ ３ ９ ４
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表 ８ 电话会议 ， 研发投人和股价同步性

（
１

）

ＳＹＮＣＨ １

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

（
３

）

ＳＹＮＣＨ １

⑷

ＳＹＮＣＨ １

Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ

Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ

０ ． １ ０ ９
＊ ＊ ＊

（
２ ． ６ ３

）

０ ． ０ ３ ５

（
０ ． ９ ７

）

０ ． １ １ ３
＊ ＊ ＊

（
２ ． ６ ６

）

０ ． ０ ６ ３

（
１ ． ６ ０

）

Ｌ ｅｖ ０ ． ３ ８ ５
＊ ＊ ＊

０ ． ４ ９ ８
＊ ＊ ＊

０ ． ３ ２ ３
＊ ＊ ＊

０ ． ４ ３４
＊ ＊ ＊

（
６ ． ３０

） （
８ ． １ ９

） （
５ ． ９ ４

） （
８ ． ０ ５

）

Ｌｎａ ０ ． １ ２ １
＊ ＊ ＊

０ ． １ １ ６
＊ ＊ ＊

０ ． １ １ ７
＊ ＊ ＊

０ ． １ ０ ７
＊ ＊ ＊

（
９ ． ６ １

） （
９ ． ３ ９

） （
１ ０ ． ３ ８

） （
９ ． ７ ０

）

Ｍｂ ０ ． ０ ３ ２
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ６ ８
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ２ ７
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ６ １
＊ ＊ ＊

（
６ ． ７３

） （
９ ． ５ ８

） （
６ ． ７ ８

） （
１ ０ ． ０ ０

）

Ｂ ｉ ｇ４ ０ ． ０ ２ ８ ０ ． ０４３ ０ ． ０ ２ ７ ０ ． ０４０

（
０ ． ５ ９

） （
０ ． ９ ５

） （
０ ． ６ ２

） （
０ ． ９ ９

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ６ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ５ １
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ７ ８
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ５ １
＊ ＊ ＊

（
３ ． ５ ２

） （
２ ． ８ ２

） （
４ ． ６ ２

） （
３ ． １ ６

）

Ｓｈａｒｅ ０ ． ０ ０ ９ ０ ． １ ３ １ ０ ． ０ ７ ５ ０ ． １ ５ ３
＊

（
０ ． ０ ９

） （
１ ． ３４

） （
０ ． ９ ４

） （
１ ． ９ ２

）

Ｒｏａ ０ ． １ ４ ５ ０ ． ３４４
＊

０ ． ０ ９ ８ ０ ． ２ ０４

（
０ ． ７４

） （
１ ． ６ ５

） （
０ ． ６ ６

） （
１ ． ３ ２

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ ２ ２ ． ９ １ ９
＊ ＊ ＊

３ ０ ． ９ １ ２
＊ ＊ ＊

２ ３ ． ０ ５ ３
＊ ＊ ＊

２ ７ ． ９ ０ １
＊ ＊ ＊

（
５ ． ８４

） （
９ ． ０ ８

） （
６ ． ５ ３

） （
９ ． ０ ３

）

Ｓ ｏ ｅ ０ ． ０ ３ ９ ０ ． ０ １ ８ ０ ． ０ ３ １ ０ ． ０ １ １

（
１ ． ４８

） （
０ ． ７４

） （
１ ． ３ １

） （
０ ． ５ １

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． ８ ０ ８
＊ ＊ ＊

０ ． ７ １ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ７ ３ ５
＊ ＊ ＊

０ ． ６ ４３
＊ ＊ ＊

（
７ ． ７ ３

） （
４ ． ７ ９

） （
７ ． ７ ９

） （
４ ． ７ ３

）

Ｉｎ ｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． １ ７ ５
＊ ＊

０ ． ２ ０ ３
＊ ＊

０ ． １ ９ ５
＊ ＊

（
２ ． ４ ６

） （
２ ． ２ ５

） （
２ － ５ ４

） （
２ ． ３ ８

）

行业效应 控制 控制 控制 控制

年度效应 控制 控制 控制 控制

常数项 １ ７ ３ ． ７ ７ ２
＊ ＊ ＊

２ ３ ５ ． ７ ９ ４
＊ ＊ ＊

１ ７ ５ ． ０ ５ ３
＊ ＊ ＊

２ １ ３ ． １ １ ０
＊ ＊ ＊

（
５ ． ８ ０

） （
９ ． ０４

） （
６ ． ４ ９

） （
８ ． ９ ９

）

样本量 ８ ０４ ５ ９ ７ ３ ０ ８ ０４ ５ ９ ７ ３ ０

Ｒ
２

０ ． ３ ７ ６４ ０ ． ３４ ５ ５ ０ ． ３ ９ ０ ６ ０ ． ３ ６ ０ １

现
， 在研发投入较高的样本组 ，

电话会议与股价同步性在 １％ 的显著性水平下存在负相关 ， 研发投入较低的样

本组 ，
电话会议对股价同步性没有显著的影响 ，

证实了预期 ．

３ ．４ ． ３ 夕 卜部监督的调节效应分析

除了企业 自身特质能够影响企业信息不对称程度之外 ，
夕 卜部监督机制也是影响企业信息披露和传播的重

要因素 ，
进而影响电话会议与股价同步性的关系 ． 在众多夕 卜部监督机制中 ，

机构投资者是挖掘企业信息 ，
监督

企业行为的重要治理机制 ｐ ２
１

＋ 本部分致力于探究在不同监督机制下 ，
电话会议对股价同步性的影响是否存

在明显差异 ．

机构投资者具有更强的处理软信息的能力 ［

４ °
］

， 专业的职业能力和职业素养 ， 能更好的汇集 、 处理与股价

有关的信息 ． 同时也具备监督成本低 、 监督作用强 、 能减少企业道德风险的特点 ［

７３
１

， 能缓解企业信息不对称

程度 ． 因此
，
当机构投资者持股比例较低的企业公幵召幵电话会议时 ，

电话会议对信息不对称的缓解程度更

强
，
对股价同步性的约束作用更强 ．

参考梁上坤 ［

７ ４
］ 的做法 ，

对于机构投资者持股比例的定义是用持股数量除以总股数 ． 表 ９ 中 ⑴ 列和 ⑶

列代表机构投资者持股比例小于均值的样本组 ， 第 （

２
）
列和 （

４
）
列代表机构投资者持股比例大于均值的样本

组 ． 表 ９ 中的 回归结果显示 ，
当机构投资者持股比例较低时 ，

电话会议对股价同步性具有显著的约束作用 ． 在
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表 ９ 电话会议 ，
机构投资者和股价同步性

（
１

）

ＳＹＮＣＨ １

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

（
３

）

ＳＹＮＣＨ １

⑷

ＳＹＮＣＨ １

Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ

Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ

０ ． ０ ６ ９
＊ ＊

（
１ ． ９ ７

）

０ ． ０４４

（
１ ． ６ １

）

０ ． ０ ９ ３
＊ ＊

（
２ ． １ ２

）

０ ． ０ ５ ６

（
１ ． ６ １

）

Ｌ ｅｖ ０ ． ３ ５ ８
＊ ＊ ＊

０ ． ３ ３４
＊ ＊ ＊

０ ． ３ ５ １
＊ ＊ ＊

０ ． ３ ３ ９
＊ ＊ ＊

（
６ ． ９ ３

） （
７ ． ６ ４

） （
６ ． ８ ０

） （
７ ． ７４

）

Ｌｎａ ０ ． １ ２ ５
＊ ＊ ＊

０ ． １ ３ ５
＊ ＊ ＊

０ ． １ ０ ９
＊ ＊ ＊

０ ． １ ２ １
＊ ＊ ＊

（
９ ． ３ ２

） （
１ １ ． ９ ６

） （
９ ． ４ ９

） （
１ ２ ． ８ ６

）

Ｍｂ ０ ． ０ ２ ４
＊ ＊ ＊

０ ． ０４ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ２ ２
＊ ＊ ＊

０ ． ０４ ２
＊ ＊ ＊

（
６ ． １ ３

） （
１ ０ ． ５ ５

） （
５ ． ４ ６

） （
９ ． ６ ８

）

Ｂ ｉ ｇ４ ０ ． １ ８４
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ２ １ ０ ． １ ５ ７
＊ ＊

０ ． ０４ ６

（
２ ． ９ ９

） （
０ ． ７４

） （
２ ． ５ ２

） （
１ ． ５ ７

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ６ ０
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ６ ５
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ６ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ９ ０
＊ ＊ ＊

（
３ ． ６ ０

） （
５ ． ４ ５

） （
４ ． ３ ０

） （
７ ． ８ ６

）

Ｓｈａｒｅ ０ ． ３ ２ ０
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ０ ５ ０ ． ３４８
＊ ＊ ＊

０ ． ０ １ １

（
３ ． ５ ７

） （
０ ． ０ ８

） （
３ ． ８ ７

） （
０ ． １ ８

）

Ｒｏａ ０ ． ２ ９ ２
＊

０ ． １ ０ ２ ０ ． ２ ８ ８
＊

０ ． １ ７ ３

（
１ ． ６ ９

） （
０ ． ９ １

） （
１ ． ６ ５

） （
１ ． ５ ７

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ ２ ８ ． ６４ ９
＊ ＊ ＊

１ ９ ． ４ １ ４
＊ ＊ ＊

３ ０ ． ７ ０ ５
^

２ ２ ． ３ １ ６
＊ ＊ ＊

（
７ ． ７０

） （
７ ． ８ ６

） （
８ ． ２ １

） （
９ ． ０ ２

）

Ｓ ｏ ｅ ０ ． ０ ２ ５ ０ ． ０ ０ ５ ０ ． ０ ２ ５ ０ ． ０ ０ ８

（
１ ． ０４

） （
０ ． ２ ７

） （
１ ． ０ ７

） （
０ ． ４ ３

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． ７ ７ ３
＊ ＊ ＊

０ ． ５ ９ ３
＊ ＊ ＊

０ ． ７ ２４
＊ ＊ ＊

０ ． ５ ７ ７
＊ ＊ ＊

（
５ ． ２ ８

） （
７ ． ０ ２

） （
５ ． ０ ６

） （
７ ． ０ ２

）

Ｉ ｎｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． １ ６ １
＊ ＊

０ ． ０ ８ ２ ０ ． １ １ ８ ０ ． １ ０ ７

（
２ ． ０８

） （
１ ． ５ ０

） （
１ ． １ ５

） （
１ ． ３４

）

行业效应 控制 控制 控制 控制

年度效应 控制 控制 控制 控制

常数项 ２ １ ７ ． ０ ５ １
＊ ＊ ＊

１ ４ ５ ． ２ ０４
＊ ＊ ＊

２ ３ ２ ． ３ ９ ９
＊ ＊ ＊

１ ６ ８ ． ８４ ６
＊ ＊ ＊

（
７ ． ６ ６

） （
７ ． ６ ９

） （
８ ． １ ３

） （
８ ． ８ ９

）

样本量 ６ ７ ９ ７ １ ０ ９ ７ ８ ６ ７ ９ ７ １ ０ ９ ７ ８

Ｒ
２

０ ． ４ ２４ ８ ０ ． ３４ ６ １ ０ ． ４ ２ ５ ０ ． ３４ ７ ５

机构投资者持股比例高于均值的样本组 ，
电话会议与股价同步性之间没有显著相关性 ． 这说明机构投资者持

股比例较低时 ， 其对应的信息不对称程度较高 ，
电话会议会显著提升特质信息含量 ，

且更有力地约束股价同

４ 影响机制分析与稳健性检验

４ ． １ 电话会议影响股价同步性的机制分析

与财务报表等文本信息不同 ，
电话会议等音频信息在信息载体 、 信息 内容等方面均发挥着独特的作用 ．

不同特征的电话会议产生的信息披露效果也不同 ［

３ ７
１

＋ 本研究从高管的语言特征和 电话会议中的话题类型两

个视角 出发 ， 分析了 电话会议对股价同步性影响机制 ．

４ ． １ ． １ 高管语言特征

听众可以通过电话会议获取的信息来源于两个部分 ： 文字信息和企业高管的语言特征 ． 具体来看 ， 高管

的语言特征 （声音 、 情绪 ） 在企业与投资者进行沟通交流的过程中扮演重要的角色 ， 他既能作为传达文字信

息的媒介 ，

又涵盖了与企业经营有关的信息 因此
， 不同的高管语言特征的电话会议对股价同步性的影响

也不同 ． 学者们主要采用文本分析方法探讨管理层语言特点 （声音或情绪 ） ， 并且这些电话会议使用的语言大
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， 等 ： 电话会议与中国上市公司股价同步性 ２ ７９ ９

部分为英文 ． 此外 ，
也有研究运用音频识别软件来刻画高管语言特征 Ｐ

＇ 然而 ，
运用软件识别高管特征的有

效性受到众多语言学专家的质疑 ［

７４
１

＋ 由 于中文和英文文本识别上有明显不同 ，
用软件识别音频的方式具有

缺陷 ， 本研究实行实验的方式要求被试者主观评判会议中管理层的语言特点 ， 研究高管语言特征如何作用于

电话会议和股价同步性之间关系 ．

借鉴 Ｂ ｌ ａｎｋｅ ｓｐｏｏｒ 等 Ｍ 的做法 ， 本研究将在读大学生作为实验被试者来评定电话会议的具体特征 ， 为

确保能呈现稳健的实验结果 ， 来 自南幵大学商学院的泽尔腾实验室成员对该实验实施了严格控制 ． 两次实验

依次幵展于 ２０ １ ８ 年 ４ 月 和 １ ０ 月 ． 借鉴 Ｋ ｉｍｂｒｏｕｇ
ｈ 等 丨

３３
！ 的做法 ，

随机抽样和分层抽样 （每个行业抽取 １ ０％

的样本 ， 不超过 １ 家公司的按照 １ 家计算 ） 是本文采取的主要实验方法 ， 我们分别从总体样本中抽取了５ ５ ，

５０ 个电话会议样本 ，
以确保在实验成本与实验科学性之间做出平衡 ． 两次实验最终获取 ８０ 个有效样本 ， 为

増加实验结果的可信度 ， 本研究确保每个会议音频文件的被试者数量均超过 ３０ 人 ．

此研究从以下 ６ 个角度
４

衡量了 电话会议中高管的声音特点 ， 分别是 ： 语言的流利程度 （

ＦＬ
） ， 普通话的

标准程度 （

ＳＬ
） ， 高管的幽默程度 （

ＨＬ
） ， 高管的 自信程度 （

ＣＬ
） ，
对高管声音的喜欢程度 （

ＳＦ
） ，
对高管的总体

印象 （

ＩＥ
）

．

由表 １ ０ 的结果得知 ， 语言的流利程度 （

ＦＬ
） 和普通话的标准程度 （

ＳＬ
） 均显著降低了股价同步性 ． 高管

的幽默程度 （

ＨＬ
） ， 高管的 自信程度 （

ＣＬ
） 与股价同步性成显著负相关 ． 被试者对高管声音的喜欢程度 （

ＳＦ
）

以及对高管的总体印象 （

ＩＥ
）
也对股价同步性起到约束作用 ． 由此得出 ， 管理层的语言特征对股价同步性会产

生异质性影响 ．

４ ． １ ． ２ 会议主题

学者们认为企业和投资者商议的不同话题类型会产生不同的披露效果 ． Ｈａｎ ｌ ｅｙ 等 ＿ 在将 ＩＰＯ 定价与

招股说明书信息含量的关系作为研究对象 ，
按照主体不同将招股说明书中信息分为人事安排 、 企业融资 、 行

业发展等九个类型 ． 借鉴该学者的做法 ， 本研究需要在校大学生作为被试在实验中识别 电话会议的主要讨论

主题类型 ，
回答

“

本电话会议第
一重要的讨论话题是

” ４

， 我们统计了被试者打分情况 ， 结果发现会议商讨

的主要话题聚焦于七个维度 ， 分另 丨

〗是 ： 财务绩效 （

Ｐｅ ｒ ｆｏｒｍａｎｃ ｅ
）

、 产品与服务 （

Ｐ ｒｏｄｕｃ ｔ
）

、 战略选择 （

Ｓ ｔ ｒ ａ ｔ ｅｇｙ ）
、

融资安排 （

Ｆ ｉｎａｎｃ ｅ
）

、 人事安排 （

Ｐｅｒ ｓｏｎｎｅ ｌ

）
、 行业特点 （

Ｉｎｄｕｓ ｔ ｒｙ ） 和公司财务 （

Ａｃ ｃｏｕｎｔ ｉｎｇ ）

． 按照这七个维度 ，

创建了七个虚拟变量 ． 若高管与投资者讨论了某
一

话题
，
则对于虚拟变量取值为 １

， 否则为 〇 ． 从表 １ １ 的研究

结果可以看出 ，
当 电话会议的商议主题为产品与服务 （

Ｐｒｏｄｕｃｔ
） 时 ，

电话会议对股价同步性有明显约束作用 ．

但当会议的商议重点是财务绩效 （

Ｐｅ ｒ ｆｏｒｍａｎｃ ｅ
） ，
人事安排 （

Ｐｅｒ ｓｏｎｎｅ ｌ

） 和行业特点 （

Ｉｎｄｕｓ ｔ ｒｙ ） 时 ， 股价同步

性水平将得到提升 ． 当会议的商议重点是战略选择 （

Ｓ ｔ ｒ ａｔ ｅｇｙ ） ， 融资安排 （

Ｆ ｉｎａｎｃ ｅ
） 和财务问题 （

Ａ ｃｃｏｕｎｔ ｉｎｇ ）

时 ，

二者之间无显著相关关系 ． 因此
， 本文认为召幵电话会议时商议的不同主题类型会对股价同步性产生不

同的影响 ．

４ ． ２ 稳健性检验

模型 （

１
） 是市场层面因素对股价影响的结果 ，

然而股价同步性还会受到行业层面因素的影响 ，
因此参考

王亚平等 ［

７ ７
１

， 伊志宏等 ［

７８
１ 等学者对股价同步性的衡量方式 ， 本部分的分析中纳入了行业影响因素 ． 首先运

用模型 （

６
） 和 （

７
） 得出 ｉ？

２

，
再根据模型 （

２
）
对数化处理后得到 ＳＹＨＣＨ ２ 和 ＳＹＨＣＨ ３

， 将其重新作为因变量

进行回归 ， 表 １ １ 中研究结果与基准回归结果研究
一致 ．

Ｒ
ｉ

，

ｔ
＝

 ／
？
０＋ Ｐ ｌ

Ｒ
ｍ

，

ｔ＋ ｐ２
Ｒ

ｌ

，

ｔ＋ ￡ ｉ
，

ｔ
， （

７
）

Ｒ
ｉ

，

ｔ
＝

 ／
？
０＋ Ｐ ｌ

Ｒ
ｍ

，

ｔ＋ ＋ Ｐａ
Ｒ

ｉ

，

１ １＋ ￡ ｉ
，

ｔ
－ （

８
）

５ 研究结论

投资者能通过 自愿披露获取増量 ， 特质性信息 ． 常见的 自愿披露形式有电话会议、 微博披露 、 管理层讨

论、 企业社会责任披露 ［

７ ９
］ 等 ． 随着企业信息披露形式的多元化 ，

电话会议逐渐成为上市企业进行信息披露

４ ． 六个指标对应的问题分别为 ：

“

整个会议中 ， 髙管的普通话标准程度如何 ？

”

；

“

整个会议中 ， 髙管语言的流利程度如何 ？

”

；
“

整

个会议中 ， 髙管的 自信程度如何 ？
“

整个会议中 ， 髙管的幽默程度如何 ？

”

；

“

你喜欢髙管讲话声音的程度如何 ？
“

对髙管的总体

印象如何 ？
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表 １ 〇 高管语言特征与股价同步性

（
１

）

ＳＹＮＣＨ １

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

（
３

）

ＳＹＮＣＨ １

⑷

ＳＹＮＣＨ １

（
５

）

ＳＹＮＣＨ １

（
６

）

ＳＹＮＣＨ １

ＦＬ

ＳＦ

ＩＥ

ＳＬ

ＣＬ

ＨＬ

０ ． ５ ９ ３
＊

（
１ ． ８ ２

）

０ ． ４ ２ ３
＊

（
２ ． ０ １

）

０ ． ４ ３ １
＊ ＊

（
２ ． ７ ０

）

０ ． ２ ４ １
＊

（
２ ． １ ４

）

１ ． ０４ ２
＊

（
２ ． ２ ０

）

２ ． ４ ２ ０
＊ ＊ ＊

（
７ ． ７ ２

）

Ｌ ｅｖ ０ ． ２４ ５ ０ ． ２ ９ ２ ０ ． ０ ７ ９ ０ ． ３ ２ ７ ０ ． ２ ８ ３ ０ ． ７ １ ３

（
０ ． ４０

） （
０ ． ５ １

） （
０ ． １ ４

） （
０ ． ４８

） （
０ ． ２ ５

） （
０ ． ６ ４

）

Ｌｎａ ０ ． １ ０ ８ ０ ． ０ ６ ２ ０ ． １ １ ８ ０ ． ０ ６ ４ ０ ． ３ ８４ ０ ． １ ７ ５

（
１ ． １ ２

） （
１ ． ２ ４

） （
１ ． ３ ３

） （
１ ． ３ ８

） （
１ ． １ ９

） （
０ ． ５ １

）

Ｍｂ ０ ． ０ ５ ６ ０ ． ０ ２ ９ ０ ． ０４ ９ ０ ． ０ ２ ５ ０ ． ０４４ ０ ． ０ ０ ９

（
０ ． ５ ４

） （
０ ． ４ １

） （
０ ． ４ ５

） （
０ ． ３４

） （
０ ． ２ ９

） （
０ ． ０ ８

）

Ｂ ｉｇ４ ０ ． １ ２ ２ ０ ． ０ ２ ５ ０ ． ０ ９ ９ ０ ． ０ １ ３ １ ． ０ ０ ２ １ ． １ ４３

（
０ ． ２ ３

） （
０ ． ０ ７

） （
０ ． ２ １

） （
０ ． ０ ３

） （
１ ． ６ ９

） （
１ ． ６ ４

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． １ ２ １ ０ ． ０ １ ９ ０ ． １ ４ ７ ０ ． ０ ０ ２ ０ ． ５ １ １ ０ ． ３ ０ ９

（
０ ． ６ ８

） （
０ ． １ ２

） （
０ ． ８ ２

） （
０ ． ０ １

） （
１ ． ５ ６

） （
１ ． １ ４

）

Ｓｈａｒｅ ０ ． ５４４ ０ ． ４ ５ ７ ０ ． ４ ０ ３ ０ ． ４ １ ０ ０ ． １ ７ ８ １ ． ５ ８ ３

（
０ ． ８ ０

） （
０ ． １ ６

） （
０ ． ６ １

） （
０ ． １ ５

） （
０ ． ０ ５

） （
０ ． ３４

）

Ｒｏａ ０ ． ８ ２ ０ ０ ． ６ ２４ ０ ． ５ ８ ７ ０ ． ４７ ６ ０ ． ８ １ ９ ０ ． ８４ ９

（
０ ． ３ ２

） （
１ ． ５ ８

） （
１ ． ３ ０

） （
０ ． ９ ７

） （
１ ． ０ ３

） （
１ ． ５ ７

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ ５ ７ ． ２４ ２
＊

７ ９ ． ４３４
＊ ＊

６ ０ ． ７ ０ ２
＊ ＊

７ ２ ． ６ ５ ９
＊ ＊

１ ０ ６ ． ４ ０ ８
＊

１ ４ ５ ． ２ ７４
＊ ＊

（
２ ． １ ６

） （
３ ． ２ ３

） （
２ ． ２ ５

） （
２ ． ５ ５

） （
２ ． ３ １

） （
３ ． ６ ６

）

Ｓｏ ｅ ０ ． ０ ５４ ０ ． ０ １ ２ ０ ． ０ １ ７ ０ ． ０ ０ ３ ０ ． ３ ６ ２ ０ ． ３ ０４

（
０ ． １ ９

） （
０ ． ０４

） （
０ ． ０ ６

） （
０ ． ０ １

） （
１ ． １ ６

） （
１ ． ９ ３

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． １ ２ ９ ０ ． １ ５ ６ ０ ． ０ ９ ５ ０ ． １ ５ １ ０ ． ９ ５ １ ０ ． ５ ９ ５

（
０ ． ２ ３

） （
０ ． ３ ３

） （
０ ． １ ８

） （
０ ． ３ ０

） （
１ ． ０ ５

） （
０ ． ９ ４

）

Ｉｎｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． １ ９ ９ ０ ． ２ ３ ６ ０ ． １ ８ ０ ０ ． ２ ２ ３ ０ ． ８ ２ ８ ０ ． ４８ ５

（
０ ． ３ ７

） （
０ ． ４８

） （
０ ． ３ ５

） （
０ ． ４３

） （
０ ． ９４

） （
０ ． ７ ９

）

行业效应 控制 控制 控制 控制 控制 控制

年度效应 控制 控制 控制 控制 控制 控制

常数项 ４ ２ ９ ． ３ ２ ９
＊

５ ９ ８ ． ８ ９ ２
＊ ＊

４ ５ ６ ． １ ９ ４
＊

５４ ７ ． ８ ２ ８
＊ ＊

８ ３ ０ ． １ ７ ２
＊

１ １ １ ７ ． ７ ０ ５
＊ ＊

（
２ ． ０ ８

） （
３ ． ２ ６

） （
２ － １ ８

） （
２ ． ５ ９

） （
２ ． ３ １

） （
３ ． ５ ８

）

样本量 ８ ０ ８ ０ ８ ０ ８ ０ ４ ６ ４ ６

Ｒ
２

０ ． ５ ７ ６ ４ ０ ． ５ ６ ９ ９ ０ ． ５ ７ ９ ５ ０ ． ５ ６ ５ ３ ０ ． ６ ８ １ ６ ０ ． ７ ３ ２ ４

的重要方式 ， 但它的信息披露效果仍有待考究 ． 作者手工整理 ２０ １ ２ ２０ １ ８ 年 Ａ 股上市公司举办 电话会议的数

据 ， 验证了 电话会议的信息披露效果 ． 研究发现 ， 公幵召幵电话会议有助于降低企业股价同步性水平 ，

二者关

系在控制 内生性的前提下依然存在
；

会议问答环节时长 比率负向作用于二者之间关系 ． 本研究从企业异质性

和外部监督机制两个维度研究电话会议对股价同步性的异质性影响 ． 研究结果发现信息披露质量较好 ，
会计

稳健性较低 ，
企业研发投入较高时 ，

电话会议对股价同步性的约束作用更强 ． 另外 ，

此文运用实验的方法从高

管的语言特征、 电话会议的话题类型两个维度刻画 电话会议特征 ， 研究其对二者关系的影响机制 ， 结果显示

管理层普通话标准水平 、 幽默水平 、 被试者对高管声音的偏好程度以及被试者对高管声音的总体印象越好 ，
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电话会议对于股价同步性的约束作用越显著 ，
当 电话会议讨论的主题为产品时 ， 股价同步性显著下降 ． 当讨

论财务绩效、 人事安排 、 行业发展等主题时 ，
企业的股价同步性会提升 ． 基于此

， 本研究认为整体而言 ， 中国

的上市企业通过电话会议向投资者释放了前瞻性信息和企业特质信息 ， 能有效降低股价同步性水平 ．

表 １ １ 不同主题的电话会议与股价同步性

（
１

）

ＳＹＮＣＨ １

（
２

）

ＳＹＮＣＨ １

（
３

）

ＳＹＮＣＨ １

⑷

ＳＹＮＣＨ １

（
５

）

ＳＹＮＣＨ １

（
６

）

ＳＹＮＣＨ １

（
７

）

ＳＹＮＣＨ １

Ｐ ｒｏｄｕｃ ｔ

Ｐｅ ｒ ｆｏ ｒｍａｎｃ ｅ

Ｓ ｔ ｒａｔ ｅｇｙ

Ｆ ｉｎａｎｃ ｅ

Ｐｅ ｒ ｓｏｎｎｅ ｌ

Ｉｎｄｕｓ ｔ ｒｙ

Ａ ｃ ｃｏｕｎｔ ｉｎｇ

０ ． ５ ２ ８
＊ ＊

（
２ ． ４０

）

０ ． ５ ８ ９
＊ ＊ ＊

（
４ ． １ ３

）

０ ． ２ ７ ２

（
０ ． ５ ４

）

０ ． ４ ５ ８

（
１ ． ３ ９

）

１ ． ０ ８ ０
＊ ＊ ＊

（
４ ． １ ７

）

１ ． ６ ８ ０
＊ ＊

（
３ ． ０ ３

）

０ ． ２４ ７

（
０ ． ８ ８

）

Ｌ ｅｖ ０ ． ２ １ ５ ０ ． ４ ７ ０ ０ ． ３４ ０ ０ ． ４ ０ ８ ０ ． １ ０ ８ ０ ． ３ ９ ０ ０ ． ３ ９ ６

（
０ ． ３ １

） （
０ ． ６ ６

） （
０ ． ４４

） （
０ ． ６ ３

） （
０ ． ２ １

） （
０ ． ５ ６

） （
０ ． ６４

）

Ｌｎａ ０ ． ０ ２４ ０ ． ０ ６ ９ ０ ． ０ １ ４ ０ ． ０ ０ ７ ０ ． ０ ７ ９ ０ ． １ １ ７ ０ ． ０ １ ６

（
０ ． １ ６

） （
０ ． ９ ３

） （
０ ． １ ５

） （
０ ． ０ ６

） （
０ ． ７ ５

） （
１ ． ７ ７

） （
０ ． １ ４

）

Ｍｂ ０ ． ０４ ６ ０ ． ０４０ ０ ． ０ ２ ７ ０ ． ０ ０ ５ ０ ． ０４ １ ０ ． ０ ３ ９ ０ ． ０ ２ ７

（
０ ． ４ ９

） （
０ ． ６ ８

） （
０ ． ４ ２

） （
０ ． ０ ８

） （
０ ． ４４

） （
０ ． ５ ９

） （
０ ． ３ ３

）

Ｂ ｉｇ４ ０ ． ６ ６ ９ ０ ． ４ ５ １ ０ ． ４ ２ ２ ０ ． ５ ０ ６
＊

０ ． ２ ８ ９ ０ ． ２ ９ ９ ０ ． ３ ９ ０

（
１ ． ２ ２

） （
１ ． ４７

） （
１ ． ２ ０

） （
２ ． ０ ５

） （
０ ． ４８

） （
１ ． １ ６

） （
０ ． ６ ５

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ７ ０ ０ ． １ ２ ３ ０ ． ０ ３ ８ ０ ． ０ ３ ２ ０ ． ０４ ２ ０ ． ０ ７ ８ ０ ． ０ ７ ８

（
０ ． ４ １

） （
０ ． ７ ８

） （
０ ． ４３

） （
０ ． ３ ３

） （
０ ． ２ ０

） （
０ ． ８ ３

） （
０ ． ３ ３

）

Ｓｈａｒｅ ０ ． ３ ３ ９ ０ ． ２ ９ ４ ０ ． ３ １ ８ ０ ． ４ １ １ ０ ． ５ ２ ９ ０ ． ４ ６ ３ ０ ． ５ ２４

（
０ ． ２ １

） （
０ ． １ ５

） （
０ ． １ ７

） （
０ ． １ ９

） （
０ ． ７ ９

） （
０ ． １ ８

） （
０ ． ６ ５

）

Ｒｏａ ０ ． ９ １ １ ０ ． ２４ ７ ０ ． ４ ２ ３ ０ ． ３ ５４ ０ ． ６ ５４ ０ ． ９ ８ ２ １ ． ０ ０ ７

（
０ ． ７ ７

） （
０ ． ２ ７

） （
０ ． １ １

） （
０ ． ６ ５

） （
０ ． ２ ２

） （
０ ． ２ ９

） （
０ ． ３ ６

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ ２ ７ ． ７ ８ ６ ５４ ． １ ８ ９
＊

４ １ ． ９ ３ ０
＊ ＊

２ ５ ． ０ ０ ９ ３ ８ ． ３ ６ ４
＊

５ ７ ． ４７４
＊ ＊ ＊

５ ８ ． ８ ７ １
＊ ＊

（
０ ． ６ ０

） （
１ ． ９ ６

） （
２ ． ４ ６

） （
０ ． ８ ７

） （
１ ． ８ ８

） （
４ ． ６４

） （
２ ． ３ ２

）

Ｓｏ ｅ ０ ． １ ０ １ ０ ． ０ ８ ６ ０ ． ２ ５ ７ ０ ． ２ ６ ２ ０ ． ３ ０ １ ０ ． ４０ １ ０ ． ２ ８ ６

（
０ ． ３４

） （
０ ． ３４

） （
０ ． ８ ３

） （
１ ． １ ９

） （
１ ． ７ ３

） （
１ ． ８ ２

） （
１ ． ５ ９

）

Ｉｎｎｕｍ ０ ． ５ １ ３ ０ ． １ ２ ９ ０ ． ０４ ９ ０ ． ３ ３ ３ ０ ． ０ ７ ７ ０ ． ７ １ １
＊ ＊

０ ． ６ ６ ０

（
０ ． ８ ９

） （
０ ． ３ ５

） （
０ ． １ ２

） （
１ ． ０４

） （
０ ． ０ ５

） （
３ ． ０４

） （
０ ． ７ ５

）

Ｉｎｓ ｉ ｚ ｅ ０ ． ６４ ６ ０ ． ０ ２ ９ ０ ． １ ０ １ ０ ． ２ ２ １ ０ ． ０ ０ １ ０ ． ５ ７ ３
＊ ＊

０ ． ５ ２ ０

（
１ ． ０ ５

） （
０ ． ０ ９

） （
０ ． ２ ６

） （
０ ． ７ ９

） （
０ ． ０ ０

） （
３ ． ２ ９

） （
０ ． ６ ７

）

行业效应 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制

年度效应 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制

常数项 １ ９ ２ ． ９ ２ ０ ４ １ １ ． ９ １ ３ ３ １ ６ ． ６ ４８
＊

１ ９ ６ ． ５ ５ ７ ２ ９ ２ ． ４ ６ ０
＊

４ ５ ２ ． ５ ９ ２
＊ ＊ ＊

４ ６ １ ． ８ １ ２
＊ ＊

（
０ ． ５ ５

） （
１ ． ８ ９

） （
２ ． ３ １

） （
０ ． ８ ７

） （
１ ． ８ ８

） （
４ ． ８ ２

） （
２ ． ２ ７

）

样本量 ８ ０ ８ ０ ８ ０ ８ ０ ８ ０ ８ ０ ８ ０

Ｒ
２

０ ． ６ ３ ９ ６ ０ ． ５ ９ ５ ０ ０ ． ５ ６ ８ ６ ０ ． ５ ９ ７ ９ ０ ． ５ ８ １ ３ ０ ． ６ １ １ ２ ０ ． ５ ８ ２ ７
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表 １ ２ 稳健性检验回归结果

（
１

）

ＳＹＮＣＨ ２

（
２

）

ＳＹＮＣＨ ２

（
３

）

ＳＹＮＣＨ ３

⑷
ＳＹＮＣＨ ３

Ｃａ ｌＬｄｕｍｍｙ

Ｃ ａ ｌＬｎｕｍ

０ ． ０ ３ ０
＊

（
１ ． ６ ６

）

０ ． ０ ５ ３
＊

（
１ ． ７ ９

）

０ ． ０ ３ ５
＊ ＊

（
１ ． ９ ７

）

０ ． ０ ５ ７
＊ ＊

（
２ ． １ ４

）

Ｌ ｅｖ ０ ． ３ １ ０
＊ ＊ ＊

０ ． ３ １ ７
＊ ＊ ＊

０ ． ２ ６ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ２ ７４
＊ ＊ ＊

（
１ ０ ． ２ ６

） （
１ ０ ． ３ ５

） （
９ ． ９ ４

） （
１ ０ ． ０ ０

）

Ｌｎａ ０ ． ０ ９ ９
＊ ＊ ＊

０ ． １ １ ５
＊ ＊ ＊

０ ． １ ０４
＊ ＊ ＊

０ ． １ ０ ７
＊ ＊ ＊

（
１ ７ ． ８ ５

） （
１ ８ ． ２ ４

） （
１ ８ ． ４ ９

） （
１ ８ ． ５ ９

）

Ｍｂ ０ ． ０ ２ ３
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ２ ６
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ２ ２
＊ ＊ ＊

０ ． ０ ２ ３
＊ ＊ ＊

（
９ ． ７ ６

） （
９ ． ５ ３

） （
９ ． ３ ６

） （
９ ． ４ １

）

Ｂ ｉ ｇ４ ０ ． ０４ ３
＊ ＊

０ ． ０ ５ １
＊ ＊

０ ． ０ ５ １
＊ ＊

０ ． ０ ５ ２
＊ ＊

（
１ ． ９ ９

） （
２ ． ０ ６

） （
２ ． ３ ０

） （
２ ． ３ ０

）

Ｌｎｑｕａ ｌ ｉ ｔｙ ０ ． ０ ０ ５ ０ ． ０ １ ３ ０ ． ０ １ ９
＊ ＊

０ ． ０ ２ ０
＊ ＊

（
０ ． ５ ９

） （
１ ． ４ ２

） （
２ ． ３ １

） （
２ ． ４４

）

Ｓｈａｒｅ ２ ０ ． ０ ６ ８
＊

０ ． ０ ６ ３ ０ ． ０ ７ ６
＊

０ ． ０ ７ ７
＊

（
１ ． ６ ８

） （
１ ． ３ ７

） （
１ ． ９ ０

） （
１ ． ８ ７

）

Ｒｏａ ０ ． ０ ６４ ０ ． ０ ９ ２ ０ ． ０ ０ ３ ０ ． ０ ０ ３

（
０ ． ８ ９

） （
１ ． １ ２

） （
０ ． ０４

） （
０ ． ０ ５

）

Ｌｎ ｌ ｉ ｓ ｔ １ ５ ． ９ ５ ６
＊ ＊ ＊

１ ８ ． ５ ９ １
^

１ ４ ． １ ０ ６
＊ ＊ ＊

１ ４ ． ６ ９ ９
＊ ＊ ＊
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ｉｎｄｕ ｓ ｔ ｒｙ 
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Ｒｅ ｓｅａｒｃｈ
，２ ０ １ ５

，４ ２ ５ （
１ １

）
：１ ９４ ２ １ ０ ．



第 １ １ 期 筒晓彤
， 等 ： 电话会议与中国上市公司股价同步性 ２ ８０ ５
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］
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］Ｔｅ ｔ ｌｏ ｃｋＰＣ
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